LOS CARTELES 


GG 


LOS CARTELES EU IAN: 


John Barnicoat 


SSL, 


PARÉ MASQUÉ 3 TRAVESTI GG 


AA Alle con amor 


Versión castelana de Justo O Beramende 
Diseño gráfico de la cubierta tud Coma. 


guna parta de eta ubicación, Incluido daño de a cubierta. 
puede reproducir, macerar o Paramtrn d6 ninguna fama, 
Por regu mec os ota déctico, quico. macro, optico, de 
abación 0 de olocopa, am a prov aonzacos escrta por para 
ela Eto La Edita no se pronuncia, expresa 
implemente, respecto la exacta e a normascón contenda 
neto lero, raón por la cual no puede sumi ngún Io de 
maponaablnd en Caso de eror y omo 


rta edición, 2000 


Fat publ by ramos and Hucson, London, 1972 
8 A Canci Hatory ol Posters 


101972 Job Berrios! 
para a ación castotana, 


Ester Gustaro Gl, SA, Bsrcona 


06029 Barcelona FMosseño, 87-89 a 993228 61 
México, Naucalpan 53080 Vale de Bravo, 21. Te 58060 11 


Indice 


1. Carteles artisticos 


Carteles Art Nous 


Cartolos y simbolismo 
vtolos hpptes 


cos fomalos 
Menimiontos artisticos decorativos 

inotador profesora 

Kun «comemporéneos- años cuarenta y cincuento 


Y Carlos y realidad 


Eopentoneno 
o. 


4 Cartoon y sociedad 


Mio pesto 
Umata y humor 
Palla, seelución y guerra 


Apénico: Cenries trdimensionales 


it 
tión 


tuntraciones 


Carteles artisticos 


El arto os creación del hombro, poro las palabras y lo 
:rman parte también de su lenguaje. Si el arto no os prin- 

nes los cartelos, con su 

proscrita do publicidad y propoganda, serian una forma secu: 

Y sin tenbargo, los cartelos han mantenido una curiosa. 


“an la forma y dirección de la pinto 
'n 1870, cuando el cartel acababa de nacer 


Esto ocurrió por primera 


En 1866, Jules Chéret (1836-1933) empezó n producir en 
dos tografic 


años y ac debe a la coincidencia de dos factores 
técnicas en lo Impresión Iográfica y la presencia dol 


calor Orphés aux Enfere. Pero su verdade 


] cartel e inició con su regreso a París 
os en Inglaterra, fue entonces cuando empezó a 
:quinaia inglesa nueva, basada en los 
+0! ibujaba directamente 348. 


M0 dates nal. La Pantomime, 1891 


de creación que habia tenido con Goya y otras figuras de comienzos de 
siglo. Desde entonces, la Iogralía se había utilizado en general sim. 
plemente como un procedimiento para reproducir otras formas de 
expresión artística. Pese a ello, en Francia se había conservado la 
tradición de la litografía aplicada a la ¡lustración de libros, Desde un 
punto de vista técnico, es posible traza la evolución del cartel a 
través de la página impresa, 


Gavarni, seudónimo de Guillaume Chevalier (1804-1808), 
ara un ilustrador de ls publicación periódica Charivari que se habia 
especializado en tomas cotidianos. Denis Augusto Raffat (1804-1850) 
habia disoñado dos anuncios para la History ol Napoleon que eran 
¿como una prolongación de sus ilustraciones para esta obra. Tony 
Johannot (1803-1852) diseñó un anuncio, Don Quichotte (1845). que 
ara en roslidad una de las 800 ¡lustraciones que había realizado para la 
famosa novela. Aunque estas obras y otras Similares eran anuncios. 
Integrados por palabras y representaciones gráficas, su relación con el 
llbro impreso resulta demasiado estrecha para que las consideremos 
carteles propiamento dichos. Por otra parto. su pequeño tamaño hacía 
dificil localizaias antro los demás materiales publicitarios de los. 
lugares públicos destinados a la publicidad. 


Los anuncios públicos tienen una larga historia cuyos 
orígenes ao remontan a la Antigúedad. No obstante, os más realista 
Iniciar el estudio de su evolución con un ojemplo más reciente como, 
por ejemplo, el primer anuncio improso aparecido en Inglaterra, obra de 
Willam Gaxton (1477). En el siglo XVÍI, so prohibió en Francia colocar 
anuncios sin pormiso previo. Luis XV ordono on 1761 que los ostableci 
mientos franceses colocaran sus muestros paralelamente al muro y 
pegadas a él como medida de seguridad, con lo que se anticipó a la 
cartolora. Ya on 1715 encontramos una pintura anunciando sombrillas 
plegablos, y on 1800 apareco Bonne Bierre de Mars, representando pa: 
rejas de jóvenes que beben en una posada; ambos casos en Francia. 
Poro estos dos ejemplos no eran mayores que la página de un libro 
Hay que osporor a 1869, cuando emplezan a aparecer los cartelos de 
Chéret, para encontrar un pequeño anuncio de este tipo en el que 
apunta ya el diseño nuevo y sobrio que sorá después la característica 
úsencial del cartel, Se trata de Champlleury.Les Chats (3), de Manet 
una composición que la memoria retiene con facilidad porque consta 
exclusivamente de formas planas. 


Esto sencillo tratamiento visual no es tan patente en la 
obra de Chéret, quien, a cien años de distancia, paroce basarse ante 
odo en las tradicionales composiciones de la pintura mural europea. 
Está justificado comparar el diseño de los cartelos do Chéret con los 
muralos y las composiciones alargadas, verticales y rectangulares de 
un Tiépolo. Chérer estudió en la Ecole des BeauxArts de Paris cuando 


3 Edouard Manet. Chsmmpeury -Les Chats, 1896. ), 
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todavia trabajaba como aprendiz de litógrato; aparte de la influencia de 
Tiópolo, se puede detoctar on su técnica de dibujo cierta similitud con 
Fragonard y Wattoau. En una entravista con el crítico inglés Charles 
Hiatt, Chéret aseguró incluso que para él los carteles no eran nocese- 
lamento una buena forma de publicidad pero que, en cambio, eran 
excelentos murales 


Esta es la razón de que el nombre de Chéret haya llego 
do a ocupar el primer lugar en la historia del cartel. No es que sus 
diseños sean obras maestras del arte publicitario, sino que sus carte 
109, más de mil, son magníficas obras de arte. En lugar de reinterpretar 
los grandes murales del pasado para ol público de su tiempo creando 
extensos llenzos de salón, encontró un nuevo lugar para su obra: 
calle. 

El barón Haussmann, arquitecto de la nueva capital de 
Napoleón HI, habia reformado rocientomento parte de París. Muchos de 
los viejos y queridos edificios de los días de la Revolución habian sido. 
demolidos y on su lugar so estaba construyendo una ciudad moderna, 
"aunque quizá con una regularidad excesivamente monótona. Los urba- 
istas han odmirado desde entonces sus anchos bulevaras y sus am. 
llos crucos, que en aquel tiempo ropresentaban tambión una solución 
práctica al problema de controlar con la artillería las revueltas del 
pueblo. Los cartolos de Chéret aparacieron como una forma artística 
hueva y vital sobro las austoras paredes de esta cludad remozado, 
Autores como Jori y Edmond de Goncourt, así como. 
incontables cri de la época, llamaron 
atención sobro la explosión de color dobida a Chéret 


Grecios al éxito material de esta exhibición pública del 
arto, so ha llogado a decir que los carteles son una galería de arte en 
la calle. En ol caso de Chórot, esta frase es una descripción justa, Sin 
embargo, la idea de que hay que limitarse a desplegar pinturas en la 
¿alle para llevar el arte de calidad a las masas es un orror básico en el 
¿que han caído a menudo muchos publicistas 

Aplicaba la tácnica dol litágrafo llustrador de 
pleaba a una oscala y con un estilo propios de un maestro como T1é- 
polo (6). Sin ombargo, a gran aportación de su genio es la introduc- 
ión de un tercer elemento que vino a sumarse a esas dos fuentes 
tradicionales: poner su indudable maestría como dibujente al servicio 
del lenguaje popular de su tiempo. 


Chéret hizo suyo el lenguaje visual del arte popular que 
utilizaba en los programas de circo decorados —como el del Cirque 
aney de mediados de los años 1860 — y lo enganchó, como sólo él 
podía hacerlo con su expariencia de Iitógrato. Sus carteles combinan 
la técnica y la interpretación tradicionales del gran arte mural con otro 


*6 Giovanni Tiopolo, Santa Tacia rogando por los anermos de peste, 1759 |. 
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9, Feria de Bartolomé, Londres, 171. Los canales tradicionales y su dospie- 
uo prolcan el abión de anuncios 


ingrediente esencial: el sentido del idioma popular, Los circos y ferias 
de Inglaterra y Francia llovaban muchos años decorando las cubler 
tas (16) de sus programas con diseños vivos y alegros. Los grandes 
cuadros de los puestos de venta de las ferias y mercados ingleses, 
como los de Bartholomew Fair (9). y los enormes anuncios de los cir- 
cos americanos que visitaron Inglaterra durante la estancia de Chéret 
en osto país (218) infuyeron seguramente en sus ideas. Los anunci 
americanos se Imprimian en secciones pequeñas usando bloques de 


15 


idear Ez muy posible que todos estos elementos contribuyeran al 
del cartel, pero fue sin duda el esfuerzo de un solo hom- 
ue Chet. lo que contiió al cartel su carácter especifico, 


obre todo la superior («Valentino») que casi nos sugiere 


un cartel tridimensional En este caso, la inscripción es parte integrante 
del diseño, cosa que no ocurro generalmente en las obras de Chéret, 
cuyos textos son añadidos posteriormente (por un amigo, Madaré, que 
murió en 1894), lo cual corrobora nuestra afirmación de que era fun 
damentalmente un pintor de murales y no publicitario. Pero Bal 
Valentino es todavia un diseño torpe sl lo comparamos con carteles 
posteriores como, por ejemplo, Théátre de Opéra (4, 1894) o Pipper- 
mint (1890), en los que consigue un efecto global de ligereza y lbertos 
mucho mayores. 


Chéret creó un tipo de mujer joven que pronto se con- 
vir on representativo de todo un concepto popular de la misma 
durante las dos últimas décadas del pasado siglo, del mismo modo que 
otros lo han hecho on ópocas posteriores [por ejemplo, Roger Vadim 
en los años cincuenta), Su modelo favorito era una actriz y bailarina 
danesa, Charlotte Wieho, Aparece en los carteles de Chéret bailando y 
riendo, irreprensibiomente feliz e irresponsable. El público la llamaba, 
«La Chóretto» y las muchachas Imitaban su aspecto. Mirar estos c: 

los es captar una extrovertida liberación de la felicidad, equivalente 
pictórico la alegro expectación quo provoca el ostampido del tapón de 
tna botolla de champagne. El carácter fido, efervescente y tranalocióo 
de la Improsión de sus carteles so inspiraba quizás en el colorido de 
las alas de mariposa que Chéret tonía siempro ante 4l cuando trabajaba. 
La cuidadosa, y al mismo tiempo sobria, disposición de las capas de 
olor con un mínimo de aparato técnico de una sensación de esponta- 
noldad on comparación con la cual parecen excesivamente elaboradas 
muchas producciones de la cultura de masas. 


Es probablo que hoy oncontremos la obra de Chéret más 
representativa del Final do una gran tradición europea que del comienzo 
de una nuova era artística; sus lazos con Tiépolo son más patentes 
Para nosotros de lo que quizá fueron para sus contemporáneos. En 
aquel tlompo, las Innovaciones que suponía su obra resultarian más 

El llamativo uso del negro on sus primeras obras y el entrela. 


tradicional de los cuerpos sólidos y el hábito de croar una ilusión 
de rolleve, ruptura que artistas más jóvenes como Toulouse Lautrec y 
Bonnard llevarían aún más lejos. Honty van de Velde, uno de los gran- 
des portavoces del Art Nouveau, mencionaba a Chéret como uno de 
los precursores más importantes de este movimiento de las artes 
decorativas. Esta conexión se aprecia claramento on Les Girard 

(12, 1870). por el carácter bullicioso de la composición y los elemen- 
tos de diseño largos y puntiagudos. 


Aparto de su influencia sobre el Art Nouveau, la obra de 
Chóret tuvo un impacto significativo sobre Seurat. Dos cuadros de 
este pintor, Le Chahut (1839-1891) y Le Cirque (1850-1891) 


» 
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el uso del ambiente circense más que la dependencia de la naturaleza 
tan caracteristica del impresionismo naturalista de los años 1870. De 
hecho, en Le Cirque encontramos elementos que nos recuerdan Specta 
cle Promenade de 'Horloge, realizado por Chéret diez años antes. 

En cualquier caso, el arte de Scurat implica una formalización del 
mundo natural que aprovecha la concepción artificial establecida por 
Chéret.Seurat hizo incluso un diseño tipo cartel —la cubierta de la 
novela L'Homme a Fommes (1880)— que debo mucho a L'Amant des 
Danseuses (1888) de Chérot 


La influencia de éste creció cuando los artistas jóvenes 
comprendieron que el cartel, por su propia naturaleza, Iba a crear una 
especie de taquigrafía visual que permitiria expresar ideas de una 
torma sencilla y directe. Sus carteles fueron siempre primeros pasos 
en esta dirección. Exprosan con lidelidad el espíritu de la época llama 
da «tin de siacie», pero elevándolo a un mundo de Ilusiones mediante 
un cstilo casi alegórico; son un comentario decorativo de la vida que 
se desarrollaba en las calles donde aparecieron los carteles. 


Henri de ToulouseLautrec (1864-1901), en cambio, acen. 
140 el estilo de Chéret, pero lo utIzó para describir las vidas Intoriores 
de los habitantes do esas. 

Gorgos Mounier, on un arto! i 

Lucion Lefovro en Electricine (1895), representaban los cabarets de 
Montmartre o escenas domésticas a la manera de Chéret, lo aportac 
do Lautroc a la avolución del cartel fue más all Dramatizó su propia 
experiencia personal y utilizó el cartol como medio para expresaria: y 
asi, ol Divan Japonals (5, 1093) es en realidad el retrato de una amiga 
suya, Jano Avril. El clemento caricaturesco, irónico y satrico las 
formas sencillas y lisas, la línea decorativa oran artificios que Lautrec 
podía emplear en un cartel, pero que no hubiera podido exprosar tan 
"sencilla y directamente dentro de las convenciones de la pintura de su 
tiempo. Sus carteles tienen un carácter de bosquejo que es mucho 
menos patente en los cuadros y dibujos que realizó sobre los mismos 
tomas; volveremos a encontrar esta formulación simplificada en la 
¿bra de muchos pintores de la primera mitad del siglo XX. El estilo de 
Lautrec debe mucho al ejemplo de Chéret, quien, por su parto, le 
consideraba «un maítre». Sin embargo, los carteles de Lautrec suponen 
na ampliación apreciable de los logros de Chéret, Este relaciona el 
cartel con el arte del pasado al tiempo que lo establece como forma 


de expresión; Lautrec relaciona el cartel con la evolución futura de la 
pintura al tiempo que consolida esa forma de expresión. 


Chéret diseñó el cartel anunciador de la inauguración 
del Moulin Rouge en 1839; Lautres recibió el encargo de realizar uno 
para el mismo establecimiento en 1891 con objeto de presentar a su 
nueva estrella, La Gouloue. Es obvio el cambio de estilo: se pasa del 


Ye. Anúnimo, Cubierta de un programa de circo, 1804 


ado de Trepolo al escenario modemo. Lautrec elimina los elementos. 

'o Chéret exagerando clertos aspectos oxpre- 
ya en ella. Los diseños de Lautrec alejan al cartel de 
lus Hlustrnciones de libros y de la pintura tradicional de caballete. 


Su obra no fue necesariamente popular. La litog 


yvocó la dimisión de sus editores, que querían imprimir la 
ón de Lautrec en las Goupil Gallerios de Londres 
1 fracaso, Hasta Yvette Guilbert —la estrella del espec: 


2 


HO de Toulon Lair, Jano Av, 


manos metidas en los bolsillos. La misma observación descriptiva apa 
rece en La Rue (1896), otro cartel de Steinlen, También hay en su obra 
escenas domésticas con niños y gatos que recuerdan el periodo azul de 
Picasso, Stoinlen participó asimismo on la famosa serio de diseños 
destinados a la decoración original de Le Chat Noir. Nunca se ha cal 
brado el efecto de todos estos carteles sobre uno de los más grandes 
artistas del siglo XX durante su juventud, pero el paso del elaborado 
naturalismo del siglo XIX a la descripción y la decoración sencillas de 
gran parto de la pintura del XX se debo parcialmente a la nueva liber 
tad conforida por ol idioma popular de los carteles. 


“19. Thécghile- Alexandre Siinle, La Trae 
des Blanchos, 1899 


Estates Art Nouvezu 


El Art Nouveau fue el estilo moderno más característico 
siglo. El diseño de cartelos formó parto de aste movi 


anto estilo, el Art Nouveau dio un valor decorativo y orne 
+ contiguraciones lineales que con Trecuencia derivaban de 
incas. El término =Art Nouveau» se aplicó a esto movi 
ran Bretaña y los Estados Unidos: en Alemania, so llamó. 
(40)..en Francia «Le Style moderno»; en Austria, «Secos- 
«Ste Liberty»; en España, »Modernista». Pero en todos 
miterpretación Iba unida a la ¡dea de lo «nuevo», En el 
im dela decoración supuso la entrada de nuevas concepciones 
;vas técnicas y nuevas expresiones del espíritu. Por ejem 
“de un artista como Charles Riennio Mackintosh de Glas. 
diem ur formas parecian proceder de los manuscritos lluminados cal 
a tlompo que articipaba, particularmento en arquitectura y diseño. 
los estilos del siglo XX. 


slo, que surge en parte del movimiento inglós do 
losarroló en los diversos países de Europa y en los 
En Alemania, las corocterísticas especiales del Art 
ben al entusiasmo de grupos de diseñadores y escritores 
awonsables de la revista Die Jugend (11). que empezó a 
1 1896, El término + Jugendstil» procedo procisamento del 
la revista, Su subrítulo —- Semanario Muniquós do la Vida y 
úprueba que La Intención de lo «nuovos era Integrar al arto 
xdd. El cartol de Frite Donnonborg que muestra a una, 
horcajodas sobre una gigantesca botella de champagne: 
ee sealzdo pora la revista, Un espiritu similar alienta en la Lucifer 
Ml (121 a Victor Schufisky. La característica especilica del 
agenda en el discño de cartoles os la fantasia, que normalmonto, 
gd aupresionos orgénicas y estaba estrechamente relacionada 
Jen lo otración 


Fl afán por lo =nuevo» impulsó a estos grupos a romper 
ón académica y a constituir asociaciones secesionistas, 
das las do Munich y Viena. En la primera cludad son de destacar los 
rent dle we Stuck, Habermann y Eckmann. Aparte de Die Jugend, 
Jn 1090 aurea en Munich otra revista, Simpliciesimas: las dos publ: 
Belo szmstitayoron un estimulante incentivo para los diseñadores, 
espe salmento on el campo de los cartolos. Simplicissimus era más. 
<u compañera, y de composición más variada, pues abun 
y las historias populares, los escándalos y las caricaturas 
teles y las ilustraciones que hizo para esta revista 
“sor Heine (1957-1948) son particularmente ingeniosos. 
ul 10.194) fue tro de sus colaboradores, y (20) Leo Putz 


E 


(1869-1940) roalizó carteles en los que aprovechó su habilidad com 
dibujante para crear unos diseños que probablemente atraían al pub: 
por su componente erótico. 


La obra de los secesionistas vieneses fue recopilada un 
una notable serie llamada (10) Ver Sacrum (fito de Primavera). Lo: 
diversos números de esta «revista: que aparecieron entre 1808 y 12 
presentan obras de Klimt, Moser (22), Hatímana, Olbrich, Roller (2 
muchos otros. Sus diseños y carteles son más delicados que el cará 
tor algo «pesado» a veces del Jugendsil es corriente en ellos un or 
y un equilibrio característico que los distingue de la asimetria que 
presenta goneralmente al Art Nouvegu. Existe una relación muy diroc1 
entre estas obras y los disoños de Mackintosh (21) y sus colaborad 
de la Glasgow Schoo! of Arts. Klimt y otros eran muy conscientes dí 
ello, y no es de axtrañar que los Cuatro do Glasgow expusieran en la 
Octava Exposición Secesionista celebrada an Munich en 1900. Tam 
«se Inftraron+ en la muestra de Turín (1902) 


Jullus Meler-Graefe y Otto Bierbaum fundaron en Be 
la revista Pan el año 1895 (51); Joso! Sattler (1867-1931) diseñó y 
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22 Koloman Moser, 23, Alrd Roller, Carll para 1 
Var seran, ZN Exposición la Snceselon 
1808 e Viene, 1902 


a una forme visualmente lamativa. En Berlín no esca: 
wrc0s los diseñadores de carteles: citaremos a Paul 
sema Edel, Hans Rudi Erdt, Lucian Bernhard, Jullus Kin 
peros, Jupp Wiertz y Joseph Steinor. Muchos de estos 
todavia en primer plano en los años vointo. Algunos 
ados en Austria y Alemania durante el cambio de siglo 
“estilo, hacia una especie de realismo expresionist 


En Alemania, los motivos de formas fluidas, tan bien re- 

por la cubierta del n- 40 de Jugend (1897). obra de von 

h (11). Megaron a enlazar, a través do las formas pesadas y los 

olores del cartel de Kendinsky Ausstellung Phalanx Múnchen 

un los conceptos de diseño del grupo Blave Reiter, cuya Im. 

a (ur reconocida en 1911 y al que se consideraba una hijuola 
de Munich 


os ejemplos más famosos de carteles franceses de 
eran, naturalmente, las obras de Toulouse.Lautroc 
abemos que él admiraba mucho el cartel France-Cham 
de Bonnard (27). y fue óste quien le enseñó la técnica de 
la. Bonnard hizo muy pocos carteles, pero basta uno como, 
1/41 1a Novue Blanche (1864) para demostrar Sus dotes para la com- 

a y ese sutil sentido del humor que continud utilizando 
y dibujos hasta que murió en 1947, 
La Revue Blanche, 


OKISINO: le Mm 
Kunfthandiung 


24. Ems Proooriva, Cartel para 


lazos con los motivos deco 
ducción de aquell 

1895). Nikolaus Gysis y Pe 
de Munich— entre cuyos 
¡tsgesellschaft (1910) y su famoso. 


úunquo conservando fue; 
Jugendetil. Mencionarerm 


dos de la volumino: 
Unger (Estey.Orgs 
también con el 
Allgemeine El 
(1898). Los carteles diseñados (25) por Olaf Gulbransson (1 
y (24) Emil Preetorius (n. 1883) llevaron numerosas características del 
Jugendstil al mundo de los años veinte, A partir de 1500, la decors 
Toral deja paso, como motivo dominante, a un diseño más 

El Wiener Workstátton, que existió desde 1903 a 1932, mues 


fundado en 1907 (Gustav Klimt fue uno de sus mier 
desembocó después de la Primera Guerra Mundial on la creació 
Bauhaus, foco del diseño formal abstracto. 


ES 
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ista fueron elementos esenciales en ese cúmulo de factores. 
designa con un término sobrecargado de significados, tras del 
se escondían tantos estilos y manifestaciones de transición de 

las artes del 1900. Eugene Grasset mostraba en Francia la misma. 
incilnación hacia los decoradores medievales que los prerrafaelitas en 
Inglaterra, Paul Berthon, discípulo de Grasset (28), dice de su obra: 


«Nuestro nuevo arte es solamente, y sólo debe ser, la 
¡continuación y el desarrollo de nuestro arte francés, obturado por 
Ranacimiento. Queremos crear un arte original sin más modelo que 
la naturaleza, sin más regía que la imaginación y la lógica, utilizando a 
mismo tiempo la flora yla fauna de Francia como detalles y siguiendo 
muy de cerca los principios que hicieron de las artes me algo. 
tan completamente decorativo... YO mismo Intento únicamente copiar 
la naturaleza on su esencia misma. Si quiero ver una planta como. 
decoración, no voy a reproduciria con todos sus nervios y hojas, el 
tono exacto de sus flores. Quizá tenga que tomar el tallo más armonioso 
0 elegir una línea geométrica o unos colores poco convencionales. 

que nunca haya visto en el modelo que tenga ante mí. Por ejemplo, 
nunca tondré miedo de pintar mis figuras con el pelo verde. amarillo 

+ rojo, l la composición del diseño aconseja esos tonos.» 


Art Nouvosu —aunque Grasset aso- 
también que la 

3 artes aplicadas, fuesan, 

podía aplicarso también a la pintura propiamente. 


Uno de los rasgos más significativos de esa amalgama 
¡general de estilos y técnicas que se dio hacia 1800 era el hecho de que 
una forma artística podía afectar, y de hecho afectó, a la evolución de 
todas las demás. El cartel, casi reción nacido, participó en esto inte. 
cambio. Y así, una de las muestras más típicas del Art Nouveau en 
cualquiera de sus vertientes es la asombrosa labor cartolística de 
Alphonse Mucha (13). Nacido el año 1860 en el entonces reino de Boho- 


interiores —como el realizado para el joyero Geor- 
'90s Fouquer— y proyectos para gigantescos edificios de exposición 
Años más tardo dejó París y vivió cierto tiempo en Nueva York; l final 
para convertirse en pintor de temas eslavos. Murió 
1990. Su larga vida de trabajo corre, pues, paralela 
de Chéret, quien también desdeñó su fama como diseñador de carteles 
para hacerse pintor. pero con menos fortuna. (En el caso de Chéret. 
es probable que la pérdida de visión que sufrió a partir de 1910 inluyera 
en su decisión de cambiar de campo.) 


0 


Los carteles más conocidos de Mucha ostán todos 

'onados con Sarah Bernhardt (29); al contemplar su obra se te 
frmsión de que el espíritu de la actriz ronda por todos s 

va la responsable de que le encargaran el primer cartel que tuvo 


Ilo (14): Gismonda (1894). Como pintor del mito Bermhardt, Mucha 
'Haimostró ser un compañero perfecto. Su afición por las ropas y Joyas 
"nablicas encontró on la personalidad de la actriz na realidad viva. La 
Imnnañó a Nueva York y su producción penetró en otro mundo. Es muy 
"gniicativo del carácter extremo de sus diseños el hecho de que 


"sida del público. Mucha era considerado un 
local para mencionarlo Incluso en una historia de los car 
caia por McKnight Kauffer en 1924. Esto es también un indicio del 
Emáctor incondicional de su considerable contribución al Art Nouveau: 


> 
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táculo que se ofrecía on el Divan Japonais (y cuya cabeza queda fuer 
del cartel del mismo nombre porque éste estaba claramente dedicad 
a una espectedora, Jane Avril) — pensaba que el álbum que Lautrec 
diseñó para ella era demasiado «horrible» para el público, Edmond de 
'Goncourt se quejaba de la interpretación «enfermiza» que hacian de 
la mujer los jóvenes artistas modernos. Sin embargo, un crítico de arto 
inglés, Charles Hiatt, captó perfectamente el elemento caricaturesco 
de los diseños de Lautrec al compararlos con la obra de Hogarth y 
Rowlandson (7). Hay un agudo contraste ontre los cortoles de Chéret 
pensados para agradar y alegrar, y los de Lautrec, que parecian «feos: 
y desde luego dejaban un poco de inquietud. Hiatt los considoraba 
medio atractivos, medio repolontes. 


Los cartolos de Lautrec —sólo hizo 31 durante su cort 
vida de 37 años (1864-1901) — constituyen una important aportación 3 
la historia del cartol. Rosulta extraño pensar que, de haber vivido tan! 
¡como Chéret (noventa y siete años), habría muerto nada menos que: 
ón 1961. La contribución de Loutrec al arte del siglo XX se ref 
indirectamente en tados los diseños de carteles, pues ayudó a esta: 
blecer el carácter directo dal cartel como forma artística. Aunque 
después de él no hubo ningún diseñador de carteles de su calibra on 
Francia, el Impacto de su obra afectó a la pintura, por ejomplo, a trav 
¿de la obra de Pablo Picasso. 


En La Habitación Azul (1901), Picasso nos muestra su 
propio cuarto; aparecen on dl modelos y amigos y, colgado de la pared, 
May Milton (1895), un cartel de Lautrec. Picasso llegó por primera vez 
A Paría on 1900, poro en Barcelona había conocido ya el diseño francés 
fin de siúcle» través de reproducciones publicadas on revistas como 
Lo Rire, La Vio Parisienne, Gl Blas y L'Assiette au Beurre. En Barcelona 
tambión, hobía sido asiduo de la taberna catalana Els Quatro Gats, que 
imitaba al cabarat do París Le Chat Noir, presidido por Aristide Bruant 
¡que habia sido el modelo de otro carte! famoso de Lautrec. Picasso. 
había diseñado para esa taborna un cartel al estilo del movimiento. 
inglés do Artos y Oficios. Una de las personalidades más destacadas 

de ose circulo barcelonés era el pintor Ramón Casas (17). Aparte de 
su cartel Anís del Mono (el mono era la marca comercial de osta 
empresa), hizo otro titulado Putxinellis 4 Gats: los dos tienen eco 

en la produción posterior de Picasso; recordamos la Familia de Acró- 
batas con Mono (1905). Estos lazos con el diseño de los primeros 
carteles, y en último término con las atrevidas caricaturas de Lau 
perecon tenor su continuación directa en las formas simples y monu 
mentales que aparecen en la pintura de Picasso hasta fechas tan 
tardías como los años treinta 


Otro artista cuyos carteles contribuyeron al desplaza. 
miento desde el naturalismo hacia el periodismo narrativo o des 
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ANÍS=MONO 
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izo Thcophile Alexandre Stsinlen (19), que llegó a Paris on 
ho en que nació Picasso. Tanto Steinien como Lautrec. 
orando el área del comentario social en las artes visus- 
aspecto ya tratado por aristas como Deumior. Algunos carteles. 
% implican un comentario social directo: Math et Dor 
e a dos fumadores, uno enguantado, con sombrero de 
E y tapa que ofrece lumbre al otro, tocado con una gorra y con las 


13 La Maison Moderne (1905 ap.) tiene Interés porque muestra los 
sorias de moda en aquellos años. Un cartel anterior de Maurice 
100) muestra también los artículos de esta tienda que había 
do fundada en 1899 y que rivalizaba con la Maison de 1'Art Nouveau, 
blecimiento propiedad de Samuel Bing que dio nombre al movi: 
lento. Georges de Feure (1963-1928) hizo cierto número de diseños 
ra ing en diversas artes aplicadas y disenó también el carto para 
Ieminta exposición del Salon des Cont. Muchos artistas realizaron 
les para estas exposiciones, que se celebraban en el: 31 de la 
Ios tonaparte patrocinadas por Léon Deschamps y que tanto podían 
de de participación múltiple como estar dedicadas a la obra de un solo 
a Len cualquier caso, el número total de muestras no podía exce 
rel centenar). Los cartoles de De Feura nos presentan mujoros 
modernas» de rostros pálidos y melancólicos: uno de los más elogan 
(4) es ol realizado para el Journal des Ventes en. 1897, El arqui- 
peto Hector Guimard (1807-1942) también diseñó un cartel (31) 
Tiposition Salon du Figaro le Castel Béranger (1900), en ol que sus 
"acidos diseños van acompañados do unas Inscripciones muy a tono, 
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30. Manwel Orazl, La Malson Moderne, 1905 ap. 


41 Hector Gulmard, Exposition Salon du Figaro la Castel Bórangor, 1900 


0 ha dicho Incluso que los motivos orientales an forma de 

delos famosas bocas de Metro diseñadas por Guimard en Por estaban 
en realidad inspiradas en un dis Casi idóntico que aparece en ps 
carteles he Mucha. Hasta 1897 aproximadamente realizó personalme t 
sus carteles grabándolos directamente sobre la pi do as 
se detecta una técnica menos bril de da be 0 


1 que a veces trabajaba sobre fotografías, 
lo referente a sus complicadas colgaduras, sino también para reprode: 
la postura de la modo. y también para reproducir 


Otros realizadores de carteles franceses - USA 
de Meier-Graefe que llegó a ser un centro de diseño; su cartel (30) E 


se 


Beck de KOEKELBERO 
WilAm5 ScoToy ALE 
So BASS£Ces Paepe 


' 32, Emo Berchmans 
Corera Libole "Trias, 1897 ap. 


e iio ran Hee Mew 
pisito Minor y Prat Laivamen 11) (Goya ra rola ac 
Much): El oir Aqua nar d Lbj, car als sl dado 
de 1000 unos ciseños a Armand asseniaso Emo Berclmaña L34) y 
August Donny. tos diafadoosbmias de aria noria foro 
Adolhe Crespi (132) autor dl Alar Moya 164) en cabocción 


En Holanda, aba de Orasanaapreónt una gran 
de Chéret dos destacados dseidirsholemoss de cue par 
fueron Va Gaal (1) y Wi Str L mesita mo 
producida or ds arcas belgas, ande Veis y Folio Ho, or 
limo holandés an Tora será tido más cinta ur sr 
diemos el simbolismo y la Iconografía del Art Nouveau. 


so 


En Hungría, como en Francia, la tradición de la publicidad. 
hireonse y de otros espectáculos se remonta a los siglos XVI! y XVIII: 
Ianczur yRippl - Ronai fueron contemporáneos de Chéret, El diseñador 
“lin de slécle» más famoso fue Arpad Basch (33), que se había formado 
sn Paris, pero cuyo estilo era más bien el de un Ilustrador, Era un 
"dibujante particularmente hábil. Su obra fue reseñada en la revis 
"The Poster y uno de sus diseños apareció en Les Maitres de l'Affiche, 
una serie mensual de carteles litografiados a escala reducida que editó 
Mogor - Max en Paris entre 1896 y 1900. 


El diseño de cartoles on Italia debía mucho a la gran call 
ad técnica de la firma editorial Ricordl, que había croado la baso noco- 
Iparia para la actividad en este campo, Entro los artistas quo trabajaron 
para ficordl citaremos a Leopoldo Metlicovitz, Matalon! (Catfaro Zar 
ung. 1900) y Adolpho Hohenstein, cuyo cartel Tosca (1899) es un bello 
újomplo del arte «fín de siecie» con su mezcla de decoración Art Now- 
¡you y dramatismo teatral. Otros cartolos suyos (46), como Iris (1096) 
y Esposizione di Electricita (1899), tienen además un Caráctor monu- 
nental. El Prima Esposizions Internazionale J'arte moderna decorativa 
"Torino (1902) de Leonardo Bistofli presenta Influencias del Jugondati 
Loonerto Capplello (1875-1942) fue uno de los artistas más conocidos. 
de estos años. Como muchos disoñadores de cartolos que trabajaron 


33. Arpad Basch, Cartel para las máquinas gricols Kúhioo, 1900 ap, 
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en Paris, procedía de otro país, en esto caso de Italia. Se empezó a der 
“conocer en el París de 1900 y sus obras son las primeras que apunten 
una aproximación moderna al diseño de carteles. Muchas están inspira: 
das en Chéret o en otros ploneros, pero su obra constituye también 
una versión simplificada de los diseños «fín de sigcie» (204), lo cual 
da el carácter de versiones empobrecidas de les obras más antiguas. 
En realidad, fe el primero on captar ol ritmo cada vez más rápido de la 
vida en las calles y sus carteles son un lazo entre el mundo pausado, 
de finales del siglo XIX y la nueva era de los motores y la prisa. 


En los años 1890, el boom del cartel estaba en todo su 
apogeo. Se hacian edicionos especiales para los coleccionistas: a vecos 
robaban los carteles delas callos. En París se realizaban exposiciones. 
de carteles y en 1890 el Grolier Club organizó otra en Nueva York 
Emost Maindron, que había escrito en 1884 el primer artículo sobre 

los carteles (publicado en París) y el primer volumen de una historia 

de los carteles on 1988, sacó un segundo volumen en 1895 (1886-1895) 
Al año siguiente se publlcó una obra escrita por varios autores en la 
que so trataba el tema de los carteles en otros países. El primer 
volumen de la publicación inglesa The Studio contenía un artículo 

sobre las colecciones de cartelos (el Art Nouveau recibo a voces el 
nombre de +Studio Stylo») y on 1898 se fundó la revista The Poster. 

La afición a coleccionar cartoles duró poco entre el gran público, poro. 
o ha mantenido hasta ahora entre un grupo reducido de especialistas 
The Poster fusionó con The Art Collector on 1500, significativo indicio 
dol declive genaral que experimentaba ya el extraordinario entusiasmo. 
que había despertado la aparición de los primeros carteles. 


En los Estados Unidos, ol diseño de carteles Art Nouvenu 
está brillantemente representado por la obra de WII Bradioy (1868. 
19652). Roalizó varios diseños para The Chap Book (48), con el que 
habían colaborado también Toulouse -Lautrec y Aubrey Deardeley. ras. 
una larga y destacada vida como grafista en los Estados Unidos, fue. 
galardonado en 1954 con la medalla de oro del American Instituto 04 
Graphich Arts. Edward Ponfield (1886-1926) también diseñó cierto nue 
mero de carteles en los que, como Bradley, no sólo utilizó el estilo de 
París, sino también una nitidez de lineas que lo relaciona con los dise 
ños auropeos. Otros artistas norteamericanos de esta poca fueron 
Ethel Red, Frank Hazonplua y WII Carquevile (35), todos los cuales 
trabajaron en el stilo Art Nouveau. Aparte de contemplar la obra de 
Mucha durante las giras de Sarah Berhardt por el país, los norteamer! 
canos habían tenido ocasión de ver revistas y ejemplares de The Yellow 
Book, así como la obra de artistas como Grasset (28), quien diseñó 

An 1839 una cublerta para Marper's Magazine y varios carteles para 

"The Century. El inglés F. Scotson - Clark, aue visitó los Estados Unidos 
en los años noventa, nos da una descripción de primera mano sobre la 
situación reinante allí 


» 
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35 Wi Carquovile 
Tpincorra 


Hasta el invierno e 1894 el cartel artístico era práct 
ceo desconocido en os Estados Unidos Los cs betas de, 
Sha clase por certo, excelentes y muy originales eran los cartotos 
MD ocemarae que habi hecho Eónard Pentel ara Harper Mega: 
Fina (30 Por dean los mos mesos de 103 y la primer mitad 
eat empezaron sor el nombro y la obra de Aubrey Bearónoy 
10 ya panda ue so Gto entre un ampllo pico en Inglaterra, su 
lana los de veces mayor en América. Cualqler pueblo de cuatro 
Llanos tenía  "Besrásloy Artist” y las grandes ciudades parecían 
Fnendadas por el. Agunde se inspraban en sus ¡dos y ls adopto: 


» 


30 Carteles en una calle de Loncras, 1809 


ban a su propia técnica; otros lo imitaban haste el extremo de que uno 
o preguntaba: “¿Esto lo ha hecho el 8 inglés o el americano?=» 


El 8 americano, er, desde luego Bradley. También 

trbojban en l país el propio Scoison Clark sro ais de origen 

ingl, y Lota head, que realizó algunos cartes nos de colondo 

a la manera del Art Nouveau. En cambo, la posición del Ar? Nouvesa en 
ra ea lo exa, Agur et slo dela meto de 5 

ipuio origina! fuentes inglesas, omo los preraacio y Wilom 

Moro, cando volvió como Art Nouveau Imerncional sus sas 5 

aplicaron con gran lentitud (el caso dela vecina Escocia lue muy de 

rente). Jamas Pryde, que había estudiado en Pri artos de regresara 


“ 


"PRINCE WAyES 
LARES 


37 Dviey Hardy. A Galery Gi, 100 


a como pintor, nos relata la diferencia 
París y Londres 


Inglaterra para iniciar su ca 
e actitudes hacia el cartel ent 


En aquel tiempo los carteles ingleses oran, salvo dos 0. 
res excepolones, cualquier cosa menos llamativos, aunque había va: 
. artistas muy Interesentes trabajando en París. Por ejemplo, Chéret 
or de una notable obra poro el Divan Japonals (5). y Toulouse-Lau. 
Iroc quien, además de -affiches» pora ose mismo scafé chantant», hizo 
'lseños de mérito para Yvette Guilbert Jano Avril, Coudieux y otros. 


El ate del cartol en Inglaterra ompezaba sólo a ser 
úsedimido por Dudley Hardy, cuya Yellow Girl para ol Galety Theatre ora 


“38, Asbroy Dosróloy, Caral para el Avenue Fred Walker, 7h Woman ln We, 1871 
Treat de Londres, 104 ci ados sós 


"AVENUE 


THE WOMANNVWHITE 
THEATRE MI! ¿a 


una obra Inteligonto; Maurice Grellfenhagen, más tarde de la Royal 
Academy, que hizo un cartel para el Pall Mall Budget y Frederick Walker 
139) cuya Woman in White (1871) parecía realmonto una reproducción 
ampliada de uno de sus dibujos en blanco y negro. Estaba también el 
cartel de Aubrey Beardeley (38) para el que se consideraba entonces 
el teatro más avanzado de Londres, el Avenue (1894). Esto último no 
recibió Una acogida muy favorable an el Punch que, refiriéndose a 
hizo la sugerencia: tenemos un nuevo cartel. Otras obras, diseñadas 
por asalariados de diversas firmas, oran como oasis en el desierto. 
Esta era la situación cuando decidi convertirme en artista del cartel. 


Pryde llega a decir que 6l y su colega William Nicholson, 
que también habia estudiado en París, abordaron juntos el problema. 


as 


Y lo hicieron, aunque de un modo que entonces debia parecer pro 
¿e unos aficionados: pegaron recortes do papel sobre una tabla. No 
añadieron ninguna inscripción, pensando que al titulo apropiado podría 
Incluirse después. Pero queda en ple el hecho de que, pese a lo que 
parecía un modestísimo método de trabajo, consiguieron resultados 
originales y totalmente heterodoxos. Se autobautizaron con el nombre 
¿e Beggarstaf! Brothers (Hermanos Beggarstaff) que hablan visto en un 
seco [porque «parecia un viejo nombre bonachonamente inglés») y 
Feconocieron que diseñaban cartelos para podor «permitirse el lujo de 
pintar cuadros». Todas las obras quo realizaron, una decena aproximar 
damente, son excepcionales. Girl on a Sofa (1895) fue rechazada 
entonces pero hoy se la considera uno de los disoños más extraordin 
ríos de aquella época en tado el mundo (50). Esilísticamonte, su obra 
pertenece más al movimiento inglós de Artes y Oficios que al Art 
'Nouvess internacional, Sin embargo, guarda cierta relación con los 
carteles de Toulouse -Lautrec o influyó a su vez sobro la obra del gran 
diseñador alemán Ludwig Hohwein, Fueron dos pioneros on el uso de 
grandes superficies lisas de color y composiciones de radical sencillez. 


Otros diseñadores Inglenós de aquel tiempo, como 
Duétey Hardy 137) y John Hassall (233), realizaron cartoles para espoc- 
táculos empleando un idioma popular. Aunque sus tomas eran similaros. 
ios contemporáneos de París, utilizaron la imaginería caricaturasca 
(220) y su obra desmoroce comparada, por ejemplo, con la de Lautrec, 
No obstante, produjeron algunos ejemplos brillantes de humor popular 


La obra de Sidney Ransom (que utilizó el seudónimo de 
Mosnar Yendis) cuadra mejor con el estilo Art Nouveau; citaromos su 
«cubierta para 1 primer númoro do The Poster (1899). Los carteles de 
Walter Crane, buenos ejemplos de Art Nouvosu, están demasiado cerca 
de su obra como Ilustrador; en cualquier caso, mostraba una conside: 
able aversión hacia el carácter de «grito» que tenían los carteles, 


La aportación más significativa alos carteles Art 
"Nouvezu por parte inglesa es la do Aubroy Beardeloy, poso a la estrecha 
conexión que existe entre sus carteles y sus ilustraciones. Lo sensitivo 
y lo profundo son dos aspectos del arte que suelen acogerse con sus: 

ltacia, y desde luego ése era el caso del público campechano de la 
hglaterra eduardiana. La ópera bula yla farsa oran áreas de expresión 
las que el público inglés podía tratar confiadamonto un arte que 
veces resultaba demasiado estilizado o que les incitaba a pensar más. 
dla cuenta. El esteta ultranza se asociaba con lo anormal; en cam: 

“bra de Beardeley era lo bastante flexible y siguo constituyendo 
ln de las influencias més importantes que se han dado on la historia 
¿ol diseño. Su producción proporciona un lazo de unión con un nuevo 
úlomento que estaba haciendo una gran aportación las artes en ge 
y los carteles en particular. 


Carteles y simbolismo 


El movimiento simbolista, que en Francia va asociado a 
¡como Gauguin y Maurice Denis, empleaba, aunque de un modo. 


pintor 


"especial, algunos de los métodos y elementos decorativos de ese es- 
tilo más amplio que conocemos como Art Nouveau. Resumiendo mucho, 
podemos decir que el arte 


ban las retorcidas configuraciones lineales y 
los contornos amorfos del Art Nouveau para describie tanto lo sagrado 
¡somo lo profano, En el siglo XIX, pese al afán general por guardar las 
apariencias, era posiblo decir algo sobre aquellos campos de la expo: 
"nia humana que normalmente estaban reservados ala imaginación. 
Las imágenes que podían expresar, en términos equivalentes, la pasión 
y los oxcitaciones estaban cargadas de referencias clásicas o religiosas. 
pues asilo exigía una sociedad que necesitaba enmascarar sus senti 


plo 
y la poesía, Buen ejemplo de ello es (51) Pan (1895), obra de Joset 
Sartler, 


1No ay que aviar tampoco quo en aquel años se 
estaba produciendo un combi e e públic que coleccion obra de 
Seto. En ol logar de la aitoraca del tiara y el nero, cojos gustos 
ran on gorra! conservadores y, por tanto, ados tana liso 
yl sin XVI, onconizanos ahora una nueva burgueca queno tono 
"inguna da sas ¡deus preconcobidos. En astos aros también, os: 
talas, ostrchamonto relacionados con los proraloltas, estaban 
do resucitar let semido de lo espriva! an oct yl 
Iturolode llei de ingatra.ontonces un de los grandes plas 
del orden social Este movimiento sign Church: formaba co los pre 
rrtoelts y 9 maogótico una cadera quo apunaon Grectamanto hac 
la ellos y rítc en Ingiatora, Sus vapores” 
siones sobr la arquitectura, sl como sobre el iso de carteles, don 
muy sigricateno En el content se desarrllba un proceso smlar 
¿ue encontró sus portavoces en escritores como Heysmans, que sa 
z nados por os ios Mtrlcos de 1 loza Esla. ly 
xtendiron sun experiencias las storas más emplacas 
del clima: magia sra. ts, rosiruconsmo y lr ais 
y oséphn Pelean,coyas enseñanzas Iguala 
artista al del sacerdote. ba o 


Los diseños pictóricos de los artistas asociados a esto 
movimiento afectaron directamente al cartel, pues sus carteles (43) y 
cuadros contenían, en cuanto documentos, una información visual que 
o habia de presentarse necesariamente en forma naturalista. Rostros. 
Agrandados, casi expresionistas, festones decorativos compuestos de 
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signos antiguos y simbolos rosicrucianos se mezclan unos con 

Heos sn excesivo culdado por tospear las tradicionalos reglas dela 

Temposición pictórica: Muchos cuadros simbolisisparecan ares, 

Fi us tema alegóricos, colorido subletivo ys lamativa Imagino 
fa. Este renacimiento dela conogalía Ius de gran Importancia anto 

pur a pstra Como paa ol grliamo. El uso de 

Sisano na realidad y una unidad propi 

lus abetos dentro de os limits naturistas propios de 
dis! impuesta por 1 tradición sionista dela pintura de caballete 


La mayoría de los pintores simbolistas destacados res- 
'scaron también carteles. Maurico Denis decía de estos ultimos en 1920; 
Lo importante es encontrar una silueta que sea expresiva, un simbolo 
«que, sólo por su forma y colorido, sea capaz de atraer la atención de la 
multitud de dominar al transeúnte. El carteles una bandera, un r 
lema, un signo: in hoc signo vinces 


Esto comentario es perfectamente aplicable al augo expo: 
rimentado por el cartel durante ol cambio de sigo. El ejemplo más 
impresionante de simbolismo comercial —ejemplo que demuestra 
omo podría aprovechar la publicidad estos fenómenos-— es segura: 
mente el cartel Delítsche Slaolie (1095) del artista holandos Jan Too 

flzació y atico A 


las relaciones existentes ontro los divorsos grupos simbolistas de 
Bélgica, Francia Inglaterra. Nacido on Java el año 1858, do pad: 
úoruego y madre asiática, se traslado a Europa cuando todavía ora muy 
Joven y en 1882 conoció en Bruselas a Van de Velde, Ensor y Khnoptt. 
En un cartel de este último (42), hecho en 1891, se da la lista do los 
invitados a la VII exposición de Les XX: en ella encontramos los nom- 
res de Gauguin, Chéret, Seurat, Crane y Wilson Steor. Toorap expuso. 
sentada on ol primor 


(45) y Carlos Schwabo, 
úpstuvioron lembién relacionados con esta secta y diseñaron carteles 
para ella). Toorop se interesó también por la obra de Beardsloy y 
Vviliam Morris; pasó por una faso socialista y finalmente se convirtió 
al catolicismo, Murió en 1928. 


Uno de sus contemporáneos, Félicien Rops (1832-1898), 
ambién expuso con Les XX. Rops diseñó tres carteles: Les Lógendes 
cemento melodramático de la vortiento 

muy conocido por sus dibujos y gra- 
voyeurisma» que discurre por toda su 
bra se ha hecho publicitariamente aceptable desde entonces. Sin em- 
ergo, el elemento morelizador, ten patente en la obra de Rops, ha 


» 


E 


sl Ena 


Anénimo (posiblemente de 
Marcel Lanok), Mrodar [Salon 
dela Posa + ÉroLo, 199789. 


42. Fomand Khnopt, Los Xx, 1001 


desaparecido de los adetesios en paños menores que proliferarían 
ochenta años después, y también de los carteles y grabados del movi 
miento underground. Como precursora de la imaginería más libre de 
los años sesenta, la obra de Rops pruebo que, pese 4 los cambios. 
de actitud, los artificios para presentar el somidesnudo apenas si han 
evolucionado. 


El nombro de Van de Velde está asociado a muchos de 
los progresos más significativos experimentados por las artes aplicadas 
a principlos del siglo XX, Fue uno de los fundadores del Deutscher 
Werkbund en 1807 y, como belga, decidió abandonar Alemania en 1918, 
Recomendó a Walter Gropius, que después sería el primer director del 


> 


Faris. Salon de a Pose 


44 Folcion Fops, Les Légendes 
"Hlamandes, 1858 


4S_ Armand Poit y Leonard 
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Bauhaus, para sucederle en el puesto. Murió en 1957, Sólo diseñó un 
cartel (55) — para los productos alimenticios Tropon (1897))—, pero. 
realizó también una serie de diseños para esos fabricantes. Su solitario 
cartel sigue siendo una muestra clave del Art Nouvesu en Cualquiera, 
de sus vertientes. Con él demostró admirablemento hasta qué punto 
puede contribulr el cartel l progreso del diseño y se anticipó a ciertas 
innovaciones posteriores de la pintura abstracta decorativa. 


Los simbolistas hicieron otras aportaciones a la evolo 
ción del diseno pictórico que afectaron ol curso de la pintura y del 
isoño publicitario: desarrollaban diversos aspectos de una sola idea 
entro de una misma obra de arte. De este modo podían tratar Simultó 
neamente el pasado y el presente, o diferentes aspectos de un mismo 
toma como, por ojomplo, el «sagrado» y el «profano». Además, com. 
binaban las formas de arto para que la misma idea pudiera expresarse: 
pletórica, musical y oralmonte, La Misa Solemne que se oficio ol 10 de 
marzo de 1892 en Saint Germain l'Auxerrois puedo calicarse apropia 
damente de acontecimiento musical y litúrgico; en ella se combinaron 
la música del sobrehumano Wagnor y una figura que entraría formar 
parto de los circulos »avantgarde» de principios de siglo: Erik Satl, 
Los carteles de la Rose +Crolx presentan el mismo carácter multifacó 
tico mostrándonos ol espíritu del siglo XIX con el vocabulario d otra 
poca. El empleo gráfico de estos métodos forma parte desde entonces 
del lenguaje de os carteles. Sin embargo, hasta los años sesenta no. 
Aaparoceria una gonoración capaz do descubrir lo preñadas de si 

do que estaban estas obras (54). 


Carteles hippies 


En noviembre de 1965 se celebró en la University Art 
Gallery del campus de Berkeley (Universidad de California) una expo- 
sición titulada «Jugendstil y Expresionismo on los Carteles Aloma: 
nos» (49). Esto opisodio fuo de gran Interés para los diseñadores de un 
nuevo estilo artístico —el cartel hipoy-—, abigarrada y estimulante: 
forma de decoración que debe mucho al Art Nouvezu y al simbolismo 
do principio de siglo. Los puntos de coincidencia son numerosos. 

En primer lugar, los diseñadores del cartel hippy recurren mucho al 
pasado, como si éste constituyera parte integrante de su experiencia 
stilísticamente hablando, el pasado participa del presente. Un diseño. 
como Funky Features (53). hocho por Robert McClay en los años 
Sesenta, nos remite a los carteles de la Rose-+ Croix. En los años 19%, 
Peladan y sus seguidoros se sentian desilasionados por el materialismo, 
de un mundo que había demostrado estar vacio; un sector de la 
sociedad de los años 1960 resucitaría esa búsqueda de cualidades espi 
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+49 Jose! Rudolph Will, Jugend, 1900 o, 


vtualos Las largas ticas ls Latas al viento, as drogas y el unioxo 
Tontasoretons a simbsiltas como ple, E ul ao asrava 
Sen Pavo con fuera renovada ura sociedad mateiita que ha 
los por ml ss rcros él sn se por o más 
He 


EI catl hippy es más brilame, más elaborado y más 
acces que supredocesor. Sean reuctado algunos métodos em 
sins por los dlscñadores delos ños noventa, poro oxagerándolos 
Sordo au ceo E dos omils de lor aos seso, Yong 
Tsanán 61) de Vicior Moscoso —ox-estudinte de Alers y Avalon 
Hadron (6) de Bob Sehnepl se obene un efecto deslumbrant al 
Dentnenr olres conpleretarios y aura espectador entre 
las motivos Dos bres de WilBradioy (18) — The Chap Book 


4 12 tarmanos Bepgarta, Gon Sot, 1805 


a ES 


11 aquí acov de muchos carteles diseñados on los 
ao 1900, desde ls comercales que wbogan or l sociedad e 
Frcano: hatos ql propagan Am sr (7,30) com 
moro una retar con a sides mantenidas en décadas anto 
TE cuando el diseñador ponla a punto técnicas dostinadas a transmitir 


52 Bob Mareo, Cartel ara 
Kitano, Vancdver.19e8 


(1894-1635) y Victor Bicyeles—so basan en una confusión similar. En 
stos diseños, se mezcla deliboradamente la decoración vegetal con 
las inseripolones resulte más difícil distinguir el mensaje. 
Porecidas ambiguedades de disoño se encuentran on la obra de Klimt 
Ni en 1890 ni en 1960 se debe osta confusión a un intento de elaborar 
un código inteligible sólo para los iniciados, sino que en ambos casos. 
e pretende apelar más a los sentidos que a la razón. Al presentar un 


dibujo confuso —cosa que puedo parecer contradictoria tratándose de Boss l 

un medi de comunicación - el sita nos está diciendo. as A , 
deja que el efecto calga sobre tl, que pase a través de ti, úsalo, vivelo». pa EDT 
Esta actitud ha despertado siempre criticas. Susan Sontag declo en un +37 
ensayo escrito en 1964 y publicado en Evergreen Review INE ELA 


so 


e 


Loron Rohbock, Ponce, 1987 


Un mensaje claro y concis 
lado el hábito de vor sin 
Sa trata on esencia de una 
rolmente a través de los s 


Do este mol 
entorno; constituye en sí 
fue el Art Nouvesu. Por 


tan ridículo como colocar un producto aislado del 


que ss le admire en sí mis 


mente, esto puede hacerse pero el auténtico 
rea todo un entorno; en realidad, es una fo 


Art Nouveau reflejaban la 
el empapelaco de la pared. 


% 


58 Peter Max, Loro, 1987 


0, En los años sesenta, el público ha desarro 
a acttud mental: los mensajes lagos pane 
sentidos. s 


| cartel hippy se utiliza para crear un 
mismo una manifestación de arto tota, como 
ello el despliegue de un cartel hippy (58) es 
Art Nouves para. 
smo como objeto de buen gusto. Evidento 
ecto sólo se logra si se 
/a de vida. Los interiores 
arquitectura del exterior y en ellos entraban 
los muebles, la valla y todas les formas 


uvas de decoración, incluyendo cuadros e incluso prendas de vestir 
ll embargo, el elemento simbolista del Art Nouveau redujo lo que 

la haber sido un arte, entendido como religión total a escala wag 
lisiara, a las dimensiones de un culto privado. El cartel Hippy tiene 
llos afectos más amplios debido a la revolución técnica que han expe- 
Fimonitado en el ínteri los procedimientos de impresión: el desarrollo 
de la tipografía y el uso de la litografía en offset, Esto ha posibilitado 
la woducción en serie de obras en color y las grandos tiradas de los 
tioles totográficos en blanco y negro. Las empresas editoras han 

“aprovecharse de esta situación, aunque también lo han hecho 


Hoy es posible coleccionar reproducciones bastante 
teles y fotografías del tamaño de un carte! que parecen 
"adquirido una uniformidad cas) universal tanto en Europa como, 
1 Estados Unidos (59). Héroes revolucionarios como el Cho. 

imparton la intimidad de la pared doméstica con W. C. Fields, 
los diseños de Beardsley y los cartelos de Toulouse - Lautroc. 

a y Steinlen han reaparocido junto a Imágenes do Marlene Dio. 
ch; Brigitte Bardot y Karl Marx se codean con numerosas muchacl 


19 ob Seideman, 
Pia Pen, Organo ol 
be Grat Des 
Bano, 1808 


82. Paul Cnritodouiou, Eliot: Alce Boots, 1967 


El diseño contiene elementos toma 
gg soci La Main Mito de Pri sl Meet, 
Salomó. incluidos la Danza del Vientre la Mojo enla Loa, a Et 
de Horoda, ls Ojos de Merodes La flote yl portado Lsisuna 
arengando a las mujeres de Atenas, Mesalina saliendo del baño, Neo! 
Yi Nero eno de Jade. Seaarle y el ando; l Pal 
lapa cubierta del Velo Bok, vola. y W. y un 


Los cortelo de os años sesenta seal 
de la imaginería contempc ita asada 
«on estilos del pasado. Las referencis ala ciencia-ficción, los - 
comics y alos medios de comunicación aperecen con frecuencia en los 
Carteles de os diversos movimientos unergramó, en Iglatera, Mal 
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peon, John Hurforá y Mike English han utilizado las referencias e los 
Ihedios de comunicación, y Martín Sharp ha realizado una serle de 
Ilsenos fálicos basados en las técnicas del comlc. El diseñador norte 
Iericano Pater Max (58). que, según decia, pretendia redecorar el 
(fundo, es muy representativo del espíritu que anima a muchos diseña- 
Iles de carteles. Sin embargo, on 1968 varios tablones publicitarios 
le los Estados Unidos aparecieron cubiertos de la noche a la mañana 
Hn una serie de misteriosos diseños er los que se veía la melenudo, 
bora de un joven: el conciso ple rezaba: =Córtate el pelo, Embelleco 
Américas. Las firmas publicitarias no se han mostrado remisas en el 
límpleo de los nuevos métodos. El despacho más dinámico que ho. 
¡do en Occidente es probablamente la firma americana Push Pin 
1 Almanack salió por primera voz a la cell on 1954, Dos miembros 
landadores, Milton Glaser (63) y Seymour Chwast, expusieron su obra 
con la de sus asociados en el Pavillon de Marson de París en 1970, 
bleciendo un nuevo enlace entro los anuncios decorativos de la 
ropa de 1880 y los de la California de 1960. 


fun 


"No obstanto, a oct 
¿ecarteles, en lo que so ha llogado a llamar postermo 
Isa de material tan grande que debilita la vitaidad de sto medio de 
Enprosión. Al comienzo de su libro Aprós lo Cubismo, publicado en 1910, 
Iinédéc Ozentant y La Corbusier citaban una frasa de Voltaire que es 
den aplicable a la década de 1970 como a los años de la Primor: 
Mundial. «Las cousos de la decadencia son la facilidad para trabajar 
en, el hastío de lo bueno y el gusto por lo extravagantos. 


e proliferación de cartolos y seu: 
de lugor a uno 
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2. Lo moderno y lo profesional 


Movimientos artisticos forms 


El término «modernos ha legado a sugerir un ciorto 
vacio cuando se aplica a las artes, como sl roprosontose una solución 
al diseño que el tiempo hubieso colocado completamente al margon de. 
Jodos los demás estilos. Los años veinte parecen respirar un optimismo 
imulistico que se resume en el título de un libro de Aldous Huxley 
lavo New World poro, pose a su pálida elegancia, tienen mucho de 

io que ahora llamamos «camp. 


Dos factores parecen haber actuado en esta época de 
1060 decisivo: el diseño formal moderno y el modernismo docorativo 
(00, 69). El primero está intimamento relacionado con el concepto do 
unción, que ocupó el lugar del término =ornamento», utilizado para 
pscribir el diseño decimonónico, Implica un disoño con visión do. 
Tuturo que enlaza arte con industria en a era de la tecnología. El segun: 
lactor, el modernismo decorativo —considerado un estilo retrógrado 
po busior y sus partidarios— próspero en una época de abun 
doncia. representaba fundamentalmente un trabojo individual y. en lo 
¿que alos carteles so refore, estuvo normalmente relacionado con la 


El modernismo formal alcanzaría su sintesis on 0l mo. 
drnismo decorativo del Bauhaus y cabo distinguir on 61 dos poriodos: 
sl primero abarca desdo las postrimerías del Art Nouveau, hacia 1900, 
hasta ol augo de la infuencia del Bauhaus en los primeros treinta (267) 
y ol segundo concide con la primera etapa decorativa de la sociedad 

de consumo que se inicia tras la Segunda Guerra Mundial. Inovitablo 
mente, algunos elementos del diseño formal aparecen como decoración, 
y esto, como veremos, fue considerado en general un compromiso 
mtre unos principios más rígidos de diseño y la moda decorativa que 
surgió como resultado de la aparición de nuevas formas, El ejemplo 
más claro en este sentido es la transformación de las posibilidades 
formales del diseño cubista en una decoración casi neoclásica, trans- 
formación patonto no sólo en los diseñadores de carteles, sino en el 
propio Picasso, El caráctor de los dos factores mencionados, que Iban 
forjar las nueves formas tanto de los carteles como de la pintura, 

se puso de manifiesto en los años inmediatamente posteriores a 1900, 


458. soost Seti, Cartel para la exposición Bauhaus, 1023 


87 iapon, Rotterdam - South American 
Lo, 1927 E 


PRESSA 


- 68 Nockur, Presse, 1928, 


mecanizado mundo del XX suelo consierares. por coneenencia, 
ecuola de la Primera Guerra Mundial, En lo que conciome al diseño 
Santa de anos catastrlios aconacimiens sobr os mo 
miontos arísios, sólo podemos encontra dos nexos importantes 
Silo O Banen su oiga enfe os 180107 lemon má 
porn dl to e step sa ion noo ada 
Movimientos artísticos formales. como el ibismo. l construc 

0 De Stijl da 


En cuanto al público, estas corrientes artísticas se dieron 
a conocer entre 1908 y 1917. Los primeros cuadros cubistas de Picasso 


70 Wadimir Lobos 


y Braque aparecieron en 1908. En 1913, Malevich expuso su primera 
bra suprematista, Quadrat, un cuadrado negro sobre fondo blanco, 
Van Dossburg fundó en 1917 el movimiento vanguardista holandés 
De Sei. 


La pintura cubista suponía un nuevo lenguaje pictórico 
¿que tendía a la abatracción. Sin embargo, por mucho que se alejaran los 
ubistas de la realidad, siempre volvian a ela, pues el cubismo era 
Básicamente un arte preocupado por lo real. De hecho, los cubistas 
tenían muchas más cosas que decir sobre el arte yla realidad que 
Muchos otros pintores que se habían mantenido fieles ala tradición 
posrenscentista de la representación llusionista. Los cubistas aplicaban 
na doble aproximación —Intelectual y sensual— del artista ala 
realidad. Esto ya no tenía por qué rogistrar su visión de un objeto desde 
ln ángulo determinado, como prescribia la tradición pictórica secular 
En logar de ello, el cubista analizaba lo que él sabía de ese objeto que. 
tenía ante él y, por tanto, lo representaba desde todos los ángulos. 


a 


simultáneemento, lo cual obligaba a descomponer la realidad en pieza 


Para recomponer luego estos fregmentos en una nueva forma estruc 


De este modo la pintura se manfiósa más cloramente 
mo un proteico el rta y e precio desurlr 
¿bra de arte un nuevo lenguaje fomal para escri el pac. Una 
Pintura así nacida ono vid propia, Cuerts con su prupia resida 
ue e os invita expira mantalmento, El psado. se Invita 
al obrero  daro un aseo: po un pala on ayuda de vr 
tos atico peines, cmo ol Cain qe ts a wa distro 
edi con sutiles volts y recia Los Cobictasrechataran osos 
Métodos de asocición de Ideas que despues de tdo, rana modo 
Simplos respuestas sentimentales anto la representación de a vs 
En lugar de ello, persiguieron una estructura artificial que fuese 
coto por la ment y os sontidos como una asperiers era, Pa 
do la Imoresón e una rolidad nueva, crgaro el corto on as le. 
"mentos ce delos objetos del cuadro len mndiame la represen 
tación d ls Aros sapriales dl modera e mármol an 
ANI aparecieron, pegados lo cundros. ros e carteas rotos 
arena a «aloe» an genera 


obert árony, Cartel para los 
elarrilos Modiano 


72, Wat Kampmann, De Spittiamus, 1921 


La obra de arte es, pues, una entidad independiente que 
sensttuyo una nueva realidad en sí misma. Es interesante señalar que 
lata corriente artística de siglo XX fue el resultado directo de la 
Fadlnmación de dos figuras: Braquo y Picasso, Es importante ver que ol 
"obimo fue una revolución tanto intelectual como sensorial: a mayoría 
llos criticos de arto subrayan la primera, pero los pintores han do. 
Aostrado que es. cuando menos, igualmente significativa la Nlamada a 
les nentidos y al lenguaje técnico de la pintura misma. A esta doble, 
ón debe añadirse, pues. un tercer elemento: la invención del 

lo técnico del «collages. Todas estas innovaciones fueron las res- 

: de los camblos experimentados por el estilo de los carteles 
el siglo AX 


Además de los descubrimientos de Broque y Picasso, el 
obra de Fernand Légor se dejó sentir también sobre los 

les. El interés de Léger por los elementos técnicos de la civiliza 
;zaba los descubrimientos cubistas con el espiritu 

de la nueva época. =L Esprit Nouvonu» encontró su expresión en los 
eri» y en la obra de Améde Ozenfant y Le Corbuslor, Su tratamiento 
yeciso de los objetos y los materiales recibió la denominación do 
Iivimiento purieta. Esta prosentación formal de la realidad era clara 
idivecta, su influencia llegaria ser predominante en las artes ap 
Andas de todo el mundo; en cambio, a Influencia de Láger se JImitó 


Ozentant y La Corbusier declaraban en Aprés le Cubismo 
11910): «Lo que exigimos al arte es precisión, La necesidad do un 
1) que pueda ser efectivo por sí solo ha llevado a una osada goom 
lización del espiritu quo penotra cada voz más en todas nuestras 
helvidades... La arquitectura contemporánea ejemplifica este proceso, 
Fanías,terrocarrilos, automóviles, horramientas se ven todos red 
dos s úna forma rigurosa». Los autoros consideraban que el cubismo 
hplo, el del neonaturallemo picassiano de 1915-1916— había 
lo a los viejos conceptos pictóricos dol pasado: y ciortamente, el 
onterior período neoclásico de Picasso justificó estos tomoros. La 
Fevolución cubista yla nueva tecnología do la época impulsaron años 
ls tarde a Orenfent a decir en Journey through Life (1932) que 
la primera Escuela Purista de 1918-1925, que disentía del cubismo, 
ra tanto una búsqueda de los principios dela forma como una protesta 
nta los artes de salón». En la misma obra afirma que quería encontrar 
el medio de hacer cuadros en serie; consideraba que el genio estaba. 
dm la capacidad de invención, la más importante do todas. Los proble: 
las de la pérdida de «toque personals» en la ejecución de tales obras. 
ran de importancia secundaria: «...s realmente interosase encontrar 
locesos mecánicos o Semiautomáticos, pronto los descubrirían los 
"modernos Gutenberg. Los procesos de este tipo harían el ochenta por 
lento del trabajo, y el maestro realizaría el resto a meno». 


Depot NICOLAS 


"73, Gassenaro, Nicolas, 195 


“74 Dranoy, Depot Nicolas, 1922 


Respecto a osto, hay que decir que en París hubo dise: 
hadores como (73) Cassandre (1901-1968) que adoptaron el lenguaje 
de los movimientos artísticos formales y lo aplicaron al cartel publici- 
tarlo. «Cassandre» ora ol seudónimo de Joan - Marie Moreau, que. 
había nacido en Ucrania, En 1921 ya fue capaz de demostrar que la 
mecanización del disaño —el sueño de los futuristas y de Moholy- 
Nagy— se había convertido en una realidad social, aunque presentó. 

us composiciones mecanizadas sin desbordar el marco de la pintura 
parisina. En un descriptivo pasaje lleno de colorido, escribió que el 
cartel había dejado do ser un objeto de exposición para convertirse en 
una «máquina de anunciar». en parte integrante del proceso repetitivo 
de la comunicación on serlo. En la introducción una publicación 
llamada Publicité (1928-1929), traza la poética estampa de un París 
vivo grecies el espectáculo visual y sonoro de los modernos medios 
publicitario, todo ello presidido por la iluminada Torre Elfel 


¡Cossandre utilizó rara vez el montaje (99) —Wagon - bar. 
(1932) es una brillante excepción—, pero simuló los efectos del montaje 
fotográfico con diseños cuidadosamento trabajados. A los veinticuatro 


notre époque est plus outillée que celle de Périciós pour réaliser l'idéal 


*75. Cessendro, 
Etoo du Mor, 1827 


Sax 


La serio de tes carteles que diseñó Cassandre 
Dubonnet (76) en 1934 s un buen ejemplo del uo de na disposición 
precia de elementos expresados en loma popular Casanare repre 
Sent aqu el movimiento sl modo de una secuencia cinematográrea 
los tos paneles del art! musstrn es instantes distintos y avés 
de los culos vemos cómo un hombro se ¿lona tomar un aparto, 
lo sabores y Inalmente expreso su complacencia, La babid va crio 
do ascalonadamente la Saura, po oboL, del bebedor cuya papi 
describo un clrculo completo para subrajar más su resción Los 
rótulos silabean también gradualmente, a palabra «Dubonsst» lo 
cual significo an francés ln aceptación gradual de algo, a 
Bueno, algo ue e también el nombre del producto. Una vtlización 
an decorativa y lena de humor delas nítidas Incas del purismo 
prueba las enomos posibilidades que tenia el nuovo diseño sometido 
¡un tratamiento decorativo. Con Dabonnet,Cassandr se uni tros 
adore del Porí de os años treinta cuya obra contribuyó deso 
rrllr el sto dcoratio de aquel tiempo y obre la que volveremos 
más adelanto. Do momento nos lmlaremos a sa proximación 
seño que Cassadre tomo de las comentes artisticas 
"evaron a ralzrCartels Como Emrasigean 


10 modo sus opiniones sobre el 


Es dificil detorminar el lugar que corresponde al cartel 
ntre las artes pictóricas. Unos lo consideran una rama de la pintura, 
lo cual es arrónoo; otros lo colocan entre las artos decorativas y, en 


16. Cassandro, Dubo -Dubon- Dubonnet, 1994 


de 


DUBON  DUBONNET 


mi opinión, están igualmente equivocados. El cartel no es ni pintura 
hi decorado teatral, sino algo diferente, aunque a menudo utilice los 
medios que le ofrecen una u otro.El cartel exige una absoluta renuncia 
or parte del artista, Este no debe afirmar en $l su personalidad. SI lo 
hiciera, actuaría en Contra do sus obligaciones. 


La pintura es un fin en sí misma. El cartel es sólo un 
'mecto pera un fin, un medio de comunicación entre el comerciante y ol 
público, algo así como el telégrafo. El diseñador de carteles tiono el 
sismo papel que el funcionario de telégrafos: 61 no inicia las noticias, 
Simplemente las transmite. Nadie le pregunta su opinión, sólo se le. 
pide que proporcione un enlace claro, bueno y exacto.» 


¡Con estas palabras, Cassandre estaba preparando el 
«camino al experto, al profesiona! en comunicación. Era natural que en 
ia del cubismo, los diseñadores franceses obtuvieran sus 
“de este movimiento o de otras corrient 
-<omo el purismo — que surgloron de dl. En otros pal 
como De St o el constructivismo, que on las primeras fa 
"evolución habian considerado al cubismo su punto de rel 
lórico, aplicaron después estos descubrimientos de tal modo que su 
uencia sobre el disoño de carteles fue más directa que la del propio 
cubismo. 


En 1015 Mondrian volvió u Holanda desde París, donde 
w había relacionado con el cubiamo, Dosorrolló las nuevas fórmulas 
ista llegar a una conclusión más disciplinada que la conseguida por ol 
Kubismo, que 30 convertiría más tardo on una tondoncia decorativa 

omo resultado de su influencia, y de la de Van Doesburg, sa fundó, 
(917 el grupo De Sti (285) que extendió la ruptura inicial de los 
Fubistas a un intento de transformar las formas de vida. Mondrian 
iscribía en 1942: 


«Aunque el neoplasticismo tieno ahora su proplo valor 
Intrínseco, como pintura y como oscultura, puede considerarse una 
preparación para la arquitectura del futuro. Puedo completar la nueva 
Imauitectura existente en ol modo de establecer puras relaciones y 
olores puros. Actualmente es una expresión do nuestra época mo- 
“derma. La Industria moderna y la técnica progresiva muestran fenóme- 
os paralelos, si mo equivalentes. El neoplasticismo no debe conside: 
rarse una concepción personal. Es el desarrollo lógico de todas las 
tes. antiguas y modernas; su camino sigue abierto a todos como 
púlncipio a aplicar» 


"Mondrian reconoce clsramente en este pasale las ropor- 
“stones de los movimientos artísticos formales sobre nuestro entorno; 
anto la obra del Bauhaus como el movimiento sulzo de los años cin 


" 


de Ratón» en Alicia en el País de las Maravilla, de Lewis Carroll, En 
los diseños de Werkman, la disposición de los distintos tipos de letras 
producía el efecto de «collages que ya habían logrado los montajes de 
tros movimientos artísticos contemporánoos. Las letras formaban la 
Imagen (100) —idea que había sido rápidamente entendida por cubistas 
y dadaistas — salvo que en los diseños de Werkman se había invertido 
el proceso de utilización de los tipos en pintura, Braque y Boccioni 
habían usado las Inscripciones en sus pinturas de caballeta como. 
medio para Introducir en ellas un elemento de la realidad, Werkman, 

en camblo,=pintaba» con los tipos, yal usarlos de este modo, sus 
carteles expresan modelos pictóricos en lugar de disposiciones decor: 
ivas. En el cartel de Robert Indiana (103), Noel (1909), perteneciente. 


me AN sde ción anio gun 
SA Jano tol Ei esa sd oa eros at no 
a, le mataron durante Ye ocupación de Hicland en la Sagunda Guerra 


Mundial; gran parto de su obra original fue destruida durante la Libo 
ración, Willem Sandberg y Wim Crouwell han continuado en Holanda 
con eso diseño formal o imaginativo. 


77. Plot zan, Eto 1930 78 Otto Baumborgor,Forater, 1900 


79 Jan Techichold. Graphic Doslon, 1927 — 80 Oskar Schiormor, Grosso Brichon Me 


STADTISCHE 

KUNSTHALLE 
Guenta llamado Die neue Sachllehkelt (Nueva Objetividad) muestran MANNHEIM 
¡sómo so propagaron y aplicaron los primeros logros de De SUI. Pero 
Aantos de examinar estos dos campos del diseño conviene que nos de. 
tengamos en otros fenómenos, relacionados con las rtes formales, 
que surgen más directamente del grupo holandés. El diseño Do Sup, 


nu versió otodos, se limitaba lus de soloras simples y 6 
contonos curados o rectangulares. E Alsedor holandés Pl Zvart 
(77) nacido en 1885. 4u el auor de algunos de lo más eecgndos Ñ 


ejercicios tipográficos basados en esta disciplina formal. 


Hendrik Werkman (1882-1945) generalizó el empleo de 
los materiales del impresor —tintas,rodilos y tipos de letras-—a las 
Composiciones que él llamaba «druksels» (del verbo holandés «impri- 
mir»). Marinetti y Apollinaire ya habían utilizado la palabra escrita 9h 
representaciones gráficas, y además estaba el precedente del «Cuento 


se 


Una delas Infuencias más significativas sobre el diseño 
forma: ful de an Techicoló (79), nacido an 1902, qe e grado 
enla Academia de Diseño de Libros de Lejptiz En Asher 
'graphy (1935), escribió lo siguiente: ma End 


tpograí o está n el uso de ornas “atracias". sino asimila 
de los métodos de trajo En ambas el asta bo cor primero 
tn ondo ieniico de os materiales disponibles y desa, reco 
rrondo al contrate oras an ura entidad. Las sera de aro 
bstraco” son creaciones sutlos de un orden conse a partir de 
slemonos simples y opuestos. Esto es precisamente lo que la po 
Gral está intentando hacer. y or el Sus estimulo y conocimien 
tos enel estudio de tales pintwas, que comica ls formas vpunes 
del mundo modemo y son los mejores masstros del orden visual» 


En su cartel para Phoebus Palast (1927), Tachichold usa 
la fotografía como elemento «abstracto». Una línea oblicua equilibra 
una Instantánea cinematográfica cortada en círculo: a su vez, la línea 


Boris Prusañow, Corro a ve a embestida de Khaz, 1927 


z 
E 
5 


82 El Lety, Car 
Scion Rusa de Zune», 1829 


63 0 Kiutsi,Progresos en 
kransportos durante ol Primer Plan 
ulnguenal. 1920 


orma ángulo recto con unas letras sin palo cruzado. La Instantánea es. 
¿e Buster Keaton, que en este caso aparece rodeado de balas de cañón 
y rails de modo que las formas de la foto fia so repiten en el disoño 
Total del cartel 


Nos encontramos de nuevo con Koaton, y su pétrea ox- 
presión que nos mira fijamento desde los elementos del diseño formal 
Fun cartel ruso de los hermanos Stenberg. Los elementos formales so. 
Uliizan decorativamente en esto cartel de cine; sin embargo, la con 
Fribución de los constructivistas al diseño del cartel «abstracto» fue, 
considerable. En su lbro The Grest Experiment: Russian Art 1863:1922, 
Camilla Gray - Prokofieva señala el nexo existente entro la obra de 
Alexander Rodchenko (1891-1956) y la del Dziga Vertov (85) del 

como el efecto pro: 


¿ucido por las primeras películas de El 
ste último solía colocar su cámara son patentes en los cartel 
“nunciadores del Acorazado Potemkin. Los complicados montajes de 
Eisenstein se reflejan también on carteles (82) como Russische Auss- 
tellung (1920) de Eleazar Markovich, más conocido por El Lissitzky. 


34 E Lisidy, Gofoad a los Blancos con la Cuña Roja, 1919 


(1800:1944), quien no tia en sto cate una fotograt 
hecho Tehichold en Phosbua Polst sino que cres a numa ro 


más directa del diseño formal e la bra (94) Golpesá a ls bamos 
a croacia 


Malovich describió la naturaleza de este nuevo lenguaje 
al comentar otra corriente, el suprematismo, Ss 


»s 


«Las formas del suprematismo están imbuidas de las 
ísmas fuerzas que las formas vivas de la naturaleza. El suprematismo 
: una nueva forma de realismo pictórico, un reslismo que es pura- 
ente formal porque no hay montañas, ni cielo, agua. Cada forma 
"nuténtica es un mundo en si misma. Y cada superticio pura y sin 
morcas tieno más vida que un rostro, dibujado o pintado, con un par de 


ojos y una sonrisa.» 


Los estilos que crearon los diversos movimientos artis 

ticos durante los primeros años del siglo XX dejeron su impronta sobre 
diseño coetáneo de carteles, poro el efecto general dol nuovo 

lormalismo se consolidó en Alemania. En 1922, Van Doesburg invitó 
Moholy - Nagy, Richter, Lissirky, Arp, Tzara y Schwitters a una confe- 
rencia en Weimar, la cuna original del Bauhaus, que tenía entonces. 
cuatro años de vida, La confrontación de opiniones entre estas figuras. 
uo quizá menos fecunda que la ideo de que tales contactos eran 
posibles. Mucho más importante fue la proximidad dal propio Bauhaus, 
que pronto se convirtió en el representante central dol nuevo ospírit. 
Esto no quiere decir que hubiera siempre un «estilo Bauhaus», sino 
más bien que los elementos aglutinados por esta Institución constitu 
yoron una alternativa conjunta la universalmente admirado escuela 
Un grupo de brillantes artistas ouropeos —Felningor, Iten, 
Kandinsky. Schlemmor (90), Moholy-Nagy, Albers y otros- 


“85 DeigaVertow, El hombre con la. — 86, El Ltetky, Tinta Pelkdn (otograma) 
Cámera de cio, 1920 E 


ES se 


las técnicas nuevas dele (89) montaje trucos fotográficos, án 
¿uo de cámara podian usarse como clomontos creativos en los 
Carteles, Si comparamos el montaje, fica ero «muerto”, de una obra 
Ge. por ejemplo, Hanna Hoch con los clementos porfctamente rol 
inados de Circus and Variety (89), comprenderemos en seguida 
«ue realmente era posible crear una nuova realidad «vivas a partir de 
las Imágenes de la foto fia. 


os primeros as vita confuyran on Alemania 
arios movimueosSrÍSUeoN y los precisamente Srao asta parodo 


BT Laszlo Moholy-Nagy, Pnoumat, 1926 


A o 


bajo la dirección de Walter Gropius, aplicó on Weimar su inteligencia 
ala persecución de nuevos descubrimientos, De igual importancia era 
tro de sus objetivos: conseguir una participación univorsal en la 
'xperlencia artística, una participación basada en la antigua fórmula 
medieval de la relación gremial entre el aprendiz y el maestro, poro. 
traducida a términos del siglo XX y de la producción en serio. 


Dontro del personal del Bauhaus hay que distinguir entre 
Aquellos cuya obra pertenecía a una forma de expresión espiritus! 
como Klee, Feininger, iten y Kandinsky, y Moholy - Nagy ( 

bra le alínea con Lissitzky, Malevich y los miembros de De St La 
Infuencia más significativa del Bauhaus sobre el diseño de carteles 
hoy que buscarla precisamente en estos últimos nombres, muy ligados 
alos nuevos factores de su tiempo (unidad de espíritu con a sociedad. 
sistema social y arquitectura). Moholy -Nagy comprendió que todas 


89, Laszlo Manoly -Nagy, Circo y Variedades, 192859. |» 


Grucial de la reconstrucción de posguerra cuendo se echaron los. 
cimientos de la integración del diseño y la pintura. Moholy-Nagy 
scribía en 1924: 


«La tipografía, desde Gutenberg hasta los primeros car- 
teles, fue un mero intermediario entro el contenido de un mensaje y 
el receptor del mismo; sin embargo, con los primeros carteles comenzó. 
una nueva etapa de desarrollo... no empezó a tener en cuenta el hecho 
de que la forma, el tamaño, el color y la disposición del material tipo- 
gráfico (letras y signos) tienen un fuerto impacto visual. La organt- 
zación de estos posibles efectos visuales confiere también una validez 
visual al contenido del mensaje; esto significa que el contenido queda 
dofínido pictóricamente también mediante la impresión... Esta es la 

rea esencial dol diseño visualtipográfico.. 


Moholy - Nagy fue el principal responsable de los nuevos. 

iementos que aparecen en la tipografía del Bauhaus y en las técnicas. 
publicitarias desde 1923 hasta el comienzo del período Dessaw (1925). 
Guando el Bauhaus tuvo que abandonar su sede de Weimar. El desa- 
rrollo do un tipo Bauhaus especifico se inicia hacia 1923. Procede en 
Parte do la obra do Schwitters y también de Van Doesburg con lo que 
actuó como punto de convergencia de las ideas Dadá y de St 
"Moholy- Nagy lanzó la idea del tipo sín mayúsculas, idea que fue: 
llevada a la práctica por Herbert Bayer (1924). 


En 1920 y 1930,1a influencia do Joost Schmidt sobre los 
úCartolos Bauhaus (66) llevó al diseño de carteles tridimensionalos. 
omo estructuras do exposición. La aparición en Berlín de un departo- 
mento fotográfico y artístico comercia dirigido por Poterhans fortale- 
¿ió la Influencia del cartel fotográfico para los «stands» sobre el diseño. 
del Bauhaus (1992). Esto último tuvo su sede en Weimar desde 
hasta 1925, on Dossou desdo 1925 a 1932, y finalmente se trasiadó a 
Berlín en 1933, año en que los nazis presionaron para que se realizaran 
cambios en el personal y los programas a fin de adecuarlos a los 
ideales del nacionalsocialismo. El Bauhaus fue roorganizado entonces. 
on los Estados Unidos, Los movimientos artísticos formales nacidos en 
Europa habían ejercido una influencia directa en todo el mundo a través 
del Bauhaus. Wator Allner y Herbert Bayer (267), entre otros, 
continuaron la obra del Bauhaus en América tras su «expulsión» de 
Europa. El Bauhaus supuso no sólo un cambio en el diseño, sino tam- 
bién una transformación del papel del diseño en la sociedad y, en 
último término, hasta una transformación de la sociedad misma. 


Suiza fu 


país que siguió más de cerca la evolución 

del Bauhaus. Apenas salida de la depresión económica que se había 

Iniciado en los Estados Unidos, Suiza se vio cercada por la Segunda 

Guerra Mundial Aquellos seis años desastrosos afectaron mucho al 
o 


país, aunque naturalmente de un modo distinto a como afectaron a 
tros países. En Suiza no había una salida real para la publicidad, por 
la que fue necesario cultivar la actividad artística organizada para que 
úpodiera sobrevivir el graismo, Esto se consiguló cional 
gracias al ministerio del Interior. Suiza, famosa por la maestría de sus 
artesanos, tenía también una distinguida tradición en el campo del dí 
seño, Entra los numerosos diseñadores suizos de carteles de rango. 
internacional mencionaremos a Grasset, Stoinlen y Amiet, y más re- 
cientemente, Metter (178), Max Bil y Leupin 


La «Nueva Objetividad 
diseño sulzo cuyos orígenes se sitúan en los años vel 
imagen realista —y usualmente muy precisa— del objeto unida 
“unos rótulos sencillos y formales, por un lado, y una simplificación 
"bidimensional del objeto que queda reducido a un aÍmbolo, por otro. 
Esto dio lugar a un cartel abstracto que, al ser aceptado, supuso un 
paso adelante en el desarrollo de un lenguaje internacional de simbolos 
“de comunicación: paso necosario para unas naciones cuya Int 
dependencia tecnológica crece sin cesar. 


La serie do cartoles diseñados por MúllerBrockmarin 
para los conciertos del Zurich Tonhalle (1980 mp.) constituye un buon 
“ejemplo del cartel abstracto que surge de los anteriores fenómenos. 
Comentando estos carteles, su propio autor decía: 


Los carteles de conciorto hochos antes de 1960, 
ú'lsoñaban con elementos formales estrictos y medios de diseño muy. 
simples. Estaban pensados como expresión simbólica de las loyos 
innatas de la música. Los factores tomáticos, dinámicos, rítmicos y 
métricos de la música se ¡lustraban con las correspondientes formas y 
secuencias de formas ópticas. y los matices del tono mediante la 
selección de colores que interpretasen el contenido emocional de 
lla composición en cuestión. 


Los diseños y colores de estos carteles se solecciona: 
ban fundamentalmente en función de consideraciones subjetivas y 
“emocionales. Sin embargo, entonces se consideró deseable devolvor 
2 os carteles la mayor capacidad posible de comunicar Información, 
sin decoraciones ni objetivos secundarios. Esto implicaba métodos. 
puramente tipográficos pare disponer el color y el dibujo. 


Los carteles de concierto posteriores a 1960 (80) pro- 
úsentan un alejamiento consciente de los diseños formalmente simbó- 
ficos y un retorno sl certel publicitario basado en la tipografía pur 
as tareas asignedas previamente a las formas del diseño —la iu: 
ración del ritmo dinámico, del matiz del tono, ete— no han sido 
“asumidas por la tipografía. Esto pormito integrar el espacio disponible 


con el ritmo, Los textos inte 
colores posibilitan la creaci 
ambiente musicales.» 


grados con lógica y aplicados en diversos 
ión de un cartel cargado de tensión y 


Nos hemos estendido tato en ol aso de Su 
sustencial contribución de sus artistas al diseño formal. Pero en 4 s% 
yo bla ejemplos igualmente importantes on tros palses com, + 
Por ejemplo, ala. Sin embargo antes de pasar a elos es moacario 
retroceder alas aros decorativas de 191 


90, Jose! Muner-Evockmann, 
e conciero para el 
Ayuntamiento de Zoe. 1860 


HOLLANDISCHEKUNSTAUSSTELLUN 


wKREFELE 
'VOM20MAI BIS 2 AUCUST 1903 1M KAISER WILHELMMUSEL 


y 


31 Thom Prtor, Exposición holandesa de Krotel, 1903 


Movimientos artísticos decorativos 


Actualmente es un lugar común afirmar que las grandes 

exposiciones conmemorativas de las diversas corrientes artísticas 

suelen anunciar la muerto del estilo en cuestión y que cuando las 

organizaciones oficiales han conseguido acumular sulicientes fondos 

y Obras para montar la muestra, los tolentos auténticamente creadores 

están ocupados ya en otras cosas. La exposición celebrada en París 
del Art Nouveau. En 1925, 

de Paris supuso el punto cul 

a del diseño, aunque los efectos 

del diseño decorativo continuarían dejándose sentir en sucesivas olaa: 
radoros hasta los años cuarenta, 

e los Estados Unidos Introdu 

le diseño. 


periodo en que la pleamer proce 
ciría elementos frescos 


» 


o E 


tarios on la Alemania de 1917 


El diseño dol cartel decorativo europeo parece haber 

evolucionado un los diforentes paísos entre 1910 y 1999 en función 

de los factores locales dol diseño decorativo. Por ejemplo, en Ale: 

mania, las delicadas configuraciones secesionistas produjeron una 
ormas del Jugenstl de Munich otra distin 

ta; y ambas aparecen constantemente en los carteles alemanes. 

En Inglatrra, los carteles más significativos se inspiraron en las formas. 

úsoncillas y isas de los «hermanos» Beggarstatf. En Francia, el color 

do Les Fauves, los diseños de los grandes modistos como Paul Polret 

y la obra de Jean Cocteau prepararon el camino a un estilo decorativo 

al que animarian ulteriormento las numerosas Influencias que gra- 

Vitaron sobre Paris, ciudad que siguió siendo durante este periodo 

el principal centro mundial del arte. La visita de los ballets rusos 

es sólo un ejemplo de lo que acabamos de decir. Picasso diseñó 

decorados «cubistas» para la Parade de Diaghilev; particularmente. 

significativa os la serie de dibujos que muestran la metamorfosis 

do un hombre-anuncio en una forma cubista de foto fija y retrato, 


s. 


junto con el toxto y el avióncuadro del certel. Que uno de los funda. 
¡res del cubismo utilizara sus descubrimientos en estas actividados 
¡decorativas era una buena prueba de que los reprochos de los puris 
tas —según los cusles, la obra de los cubistas carecía de «precisión»— 
estaban justificados. Las posibilidades decorativas del cubismo con: 
iibuyeron también s la ovolución del cartel, aunque por un camino 
totalmente distinto al de la austera infuencia de los movimientos 
artísticos formales. 


La sangularidad+ que uno asocia a buena parte del 
«Ant Déco» se encuentra presente en los diseños de artistas como 
Boussingault para el modisto Paul Polret (en La Gazette du Bon Ton 
de 1914 aparece un ejemplo de estos diseños). El propio Polret 
¿etostabo el cubismo y su susteridad, por lo que debemos aceptar la 
existencia de dos líneas evolutivas distintas en los carteles de 
1910-1999: una que surge de la abstracción cubista [y es Incluso más 


IoSalcroffeniond 
durch / 


precisa que ella) y otra basada en las configuraciones decorativas 


que 
existía entre los artistas de aquel tiempo. La Corbusier despreciaba 
las llamados artos decorativas; y Paul Boulard, en un artículo publicado 
vn LEsprit Nouvesu (192€), condenaba al «falso cubismo» (También 
atacó el primer cartel de Cassandra que slcanzó una amplia difusión, 
Au Bucheron (95), como un «gros messleure, en la tradición de 
Meissonlar). Le Corbusier, su vez, sufrió claras disesiminaciones 
an la Exposición de Artes Decorativas de 1925. su pabellón, ya pos- 
Torgado al puor sitio fue rodeado por una valla de 5 m de altura, 

El jurado internacional lo habia concedido el primer premio, pero la 
decisión tuo vetada porel representante Irancés en el mismo, 


Los cartelon de Cassandro se inspirsban on parte en la 
obra de los puristas —como ya homos señalado al comentar Evo 
du Nord (75) y Wagonbar (99) — y en parte en la decoración neo 


clásica, como ponen de maniiesto sus catales Oréce (1933) y Angle 
erro (1934) que suponen una dirección más decorativa que el 
Cubismo, dirección presente también tanto en la obra de Braque 
omo on la do Picasso, Posteriormanto, Cassandra ralizó an los 


diseñadores del 
1900), quien, a su vez, contribuyó también a difundir el asilo de París 
por os Estados Unidos, dondo los cartles y lo tablones de anuncios 
endían a nor fotografias realistas, reproducciones pictóricas de estas 
últimas o «gags» caricaturescos ampliados para alcanzar el tamaño 

de un cartel. En su America's Answer - Production (1945), Carl utilizó 
algunos articios propios de las Artes Decorativas de París. El rótulo 
o extiende a todo lo ancho del cartel. Una gran mano enguantada 

que as todo un símbolo, agarra una llave Inglesa que abraza la primera 
0» de la palabra «production» como sl fuera una tuerca. De este. 
modo, la tipografía pasa a sor parta integrante de una representación 
implicta dela realidad Este procedimiento es típico de las primeras. 
obras de Carly, al que nunca se lo ha podido negar la fuerza expresiva 
y la sencillez; la voraión an neón (1945) de su carol Cuisine Elec- 
trique (96) poseía también estas características. Hizo otras Incur. 
siones en estos carteles <mixtos= como sus diseños para Osrem y 
Martol, o su Cordon Bleu realizado en colaboración con Claude 
Lemeunie 


Paul Colin. que ejerció una gran inflencia tanto a través 
de su obra como de su escuela de diseño, está representado en este 
libro por su estudio para el cartel Bal Magre (104), Este brillante 
diseño relaciona claramente el cartel con la pintura decorativa de la 


VENTNOR 


ROYAL HOTEL 


sontativ de es nuevo mundo parisino 
a q Pa sendio l del caló chatant» como toma 
cios musicales yde variedades, La actividad de músicos 
"ntames Como Josef Dar suponía la continuación de la vida 
ecrogolna de Para tl cono so reja an los carteles da ls 
dicas, hey un importante cambia de ácrca e esa 
ere de ¡nes dnd l ano al opel Impreso. Ens abras, 
Essen Caray Cal, ls mara patear e 5 
na: aun marmalmont Imibls elos nmaclados 
Carell marea es indingal de ade, 
Mero. Se taula sl elec dl fotomontaje; o hay ninguno de 
er del aristas que no encuenta, por ejemplo, en os 


" 


“poca. Es también muy repre 


95 Casanare, Au Bucheron, 1923 


$8. an Cart, Clio Eectrquo, 1005 a ¿0eNDubas, Longo Passo 


/a se Inclinaba hacia ol formalismo, 
El aspecto exterior de las superficies pintadas por los constructivistas 
y los artistas de De Sitil pueden haber sido una fuente obvia de inspl 
ación, como lo ha sido para las duras composiciones de los años 
Sesenta, Otra fuente, ésta menos obvia, fue la obro de Dall y Tanguy 
en lo referente a la técnica «impersonal» de la ejecución, 


Carteles como (109) Colntreau (1926) de A. Mercier, 
Mile Rahra (1927 ap) de Bernard Becan, Le Transport Gratuit do Pierre 
Fix Masseau y el carte! que hizo Paulet Thevenez (98) en 1824 son 
odas obras tipicas dentro del estilo «Art Décos. El London Passenger 
Transport Board (97) do Jean Dupas es una de sus pinturas carac: 
terísticas de los años treinta. Los diseños de Georges Lepape para 
modistos que aparecian en la Gazette du Bon Ton y Los Choses de 
Poiret — dos fuentes indispensables para los interesados en el diseño 
de aquella época— quedan reflejados también en su cartel Soirée de 
Gala pour W'Enfance. La infuencia del diseño parisino sobre los carteles 


s 


99. Caseandro, Wacon -bar, 1982 |, 
100 Hendrik Werkman, Compositon with Leter O, 1927 Y. 


decorativos se extiende desde antos de la Primera Guerra Mundial 
hasta bastante después de finalizada la Segunda, como puede apre 
ciarse en la sensitiva obra de PicartLe-Doux o de Nsthan-Garamond 
La Union de VAffiche Frangaise proporcionó a los grabadores, dise 
ñadores y agentes franceses una organización que no existía an otro= 
países. Sin ombargo, los carteles no tuvieron en Francia una difusión 
tan amplia entre la comunidad como en Inglaterra 


Organizaciones británicas como el London Transport, 
la Shell OIL o la Imperial Airways encargaron carteles a numerosos 
diseñadores franceses. No obstante, muchos diseños franceses 
siguieron ligados a su pequeño predecesor: la página Impresa. Los 
pintores hicieron diseños que luego eran reproducidos con fidelidad 
y complementados con textos, como si estuvieran pensados para un 
Ilbro. La iden de que 

"sugería que 3us autor 


anto podían ser 


vistas con más o menos buon gusto, o a placenteros 
Carteles de viajes, que puedon sor muy típicos del período pero no 
por ello suponen una contribución Importante al diseño de carteles. 
Los ejemplos más Interesantes so deben a diseñadores como Tom 
Purvis (London and North Eastern Railway) o Frank Newbouid (94) 
(Ventnor, 1922), cuyos dibujos, sencillos y lisos, recuerdan las obras 
de Prydo y Nicholson, 


A posar del «buen gustos que este patronazgo Inculcó al 


Cartel inglés (como lo ocurrió ala radio bajo la British Broadcasting 
Corporation), hay que reconocer que el monopolio fue tambión 
boneficioso en otros aspectos. Los trabajos de Frank Pick para el 
London Transport y los de Jack Beciington pora la Shall son aporta: 
clones importantes que contribuyeron a una mayor propagación del 
cartel publicitario y a la coordinación general de los dí 

obra roalizada on Inglaterra por el diseñador americano Moknight 
Kauttor fue reconocida por Frank Pick, a quien el primero dedicó su 
bro, The Art of tho Poster (1924). Kauffer vino a Europa tras presen- 
lar on Nueva York la 1913 Armory Show. Flight of Birde (1919). su 
diseño (108) para ol Daily Herald, es típico do su forma de entender 
la decoración geométrica, algo patenta también en su cartel London 
Museum (1922), realizado pat 


¿que son pocos los carteles de su tiempo «diseñados ya sea con una 
finalidad “cubista”, ya con una “futurista”, dos adjetivos que, según 
¿l.el público de 1928 aplicaba Indiscriminadamonte a cualquier cosa 
insólitamente moderna. 


Frederick Charlos Herrick es otro diseñador inglés cuya. 


obra muestra conexiones estilísticas similares, por ejemplo, en su 
102 


| cartel debía ser la «galería de arto de la calle» 


101. Frederick Charles Merck, oyal Mal, 1921 ap 


La notable 


los Underground Railways. Sus diseños 
son un compromiso entro lo decorativo y lo formal. En su libro admite 


cartel (101) Royal Mail (el único inglés exhibido en la Exposición 
de Artes Decorativas de París en 1925). El pintor Edward Wadsworth, 
cuyo cartel anunciador del Englische Graphik (1923) demostraba su 

gran comprensión de los posibles efectos del diseño sensacionalista 
constituye un nexo de unión con la vanguardia inglosa. Evie de Roop 
(1923) de Aubrey Hammond y Bobby's (1828) de V.L. Danvora (102) 
son también piezas características de este periodo. 


"No menos significativos para la historia de los carteles 
1 les obras realizadas en Austria y Alemania, Un examen de las 
páginas de la revista Das Plakat, publicada entro 1910 y 1921.08 
pone en presencia de un cuerpo de obras tan notable como el 
producido en París, obras que suponen además una evolución sisto- 
mática que parte del diseño secesionista y Jugendstil. Aparece un 
nuevo elemento estilístico: el retorno a una intorprotación decorativa 


RM S-P 
SOUTH AMERICAN 
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THE ROYAL MAIL STEAM PACKETCO. 


102. V.L.Danvers, Bobby”, 1928 


CARPET 


BOBBY 
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sl es que resulta posbl agrupar a estas indvidusicados 637 
Lucia Holiwein 1874194) y Lacan Sermar nacido en 188) 
Ambos uilzaron el caactriatio dibujo ls y o dseño simil 
que se habían convorido en la esencia do la poderos iaa 
puios [como las obras de Prado y Nicholson on Initera). En (125 
Hormann Scherrr (1911) Hohiuen nos prasenta sas concepcion 
resta plasmada con gran oconomia de meses. Los ombres Gro 
mento marcadas. son on voalidd el fondo del cate a sentra. 
AY Nou no exiton_— se conser salt un sieminta dea 
"sv, aunque su omar! venga citada por la bseración A 
relove an una obra bidmmensonal que. demás, eta slscds por los 
¿lbujo delos tido que se ustan en el cat, Howe oro 
Supero lisas de chaviot o tartán quo recuentemonte rectos 
en el diseño, teraiment, desde luego. mungue muy bios pudiera 
Picasso colocase un trozo de rojila simulada en su Bodegón con 
Asiento de Mela (19111912). Honimetm wild por pra 1 esto 


NTERS 


Jul Kimger, Jacobo, 1927 ap. — 107. Jupp Wertz, Vogue Parlóm, 1027 


método en 1908 en sus carteles Confection Kah! y Kunstgewerbohaus. 
Gebrueder Wollweber. Audi-Automobil (1912) es otro ejemplo de esta 


técnica de Hobwein 


Conviene señalar que los grandes cartoles revoluciona: 

os de Cuba (261) resucitaron estos métodos en 1959. Hohlwein dio 
un tratamiento más convencional a la imagen realista obtenida 
mediante manchas aisladas de color y de un modo totalmonto directo 
como en Norddeutscher Lloyd Bremen (1912). En sus últimos carteles. 
se alejó del carácter decorativo de su obra antorior para hacer 
¿liseños con pinceladas sueltas que les deban el aspocto de «cua: 
¿dros-. Sus temas (miembros de la clase media en trajo de otiqueta y 

iciales de las colonias) alcanzaron gran popularidad no sólo en 
Alemania sino también en los Estados Unidos. Carl Moos presenta 
una aproximación similer al primer ostilo do Hohiwein en Lessing and 


Co. Cigarettenfabrik (1910). 


llustra el principio del «Sach Plakat» 
1908; so trata de un bodegón precie 
na moticulosa precisión on los de 


Bernhard ha mostrado slempre 


'industrie (19057), Mamper Lksre (| 
Gibson Gte 
artel para 


Marout (1035 29) de Marturt, 
yrilos Caba (1924 ap.) hech 
Y (100) Jacobinier (1927 sp.) de Jul 


Viena, estudió enla 
York Sus carteles t 
Joso, basado en la re 


1914). Priaster 


s hacia el uso de. 
bre a varios tipos 


Vogue 


KUMMEL 
COIMTREAU 
roo asa 


(ALDEBADA « BANKMANN 


* 110, Estudio Mans Neumann, Caba, m 
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AMA 


Fritz Buchoa, Dibujo para un carta 
Cirio, 1823 


Kingor El diseño anónimo tulado (129) mperator (191420) tono 
Paris, Cartes como los realizados por ip: 
Prostorus amp blo coniboción alemana enla que y 
bién se dejan sentia voces las Inftuoneas cubas Coma, por 


jemplo. an los cartelos (67,133) do Kampmann, Glspen 
ejemplo. :) de Kampmana, Gispen y Dolliers 


dor profesional 


contribuido los cambios oslisicos exporimensados por dl o 
de crees, paralelamente se produc av asoma os eta 
basal delos rio eo pcia sa on os o ect 
también 0 su esto La inparinca del gol polaca 
rd de nc EMO Ls 


M2, Soul Bass, Bunny Loko ls Mieino, 
ju0s 


tuvo lugar en los años del cambio de siglo, intercambio que; a su 
Vaz, tenía su origen on las primoras corrientos do diseño del siglo XIX 


La «lisison» entre el diseñador y la Industria tiene un 
Inmprano precedente en el encargo que la firma Tropon hizo a Van 
dn Velde en los años 1890 y del que nació el famoso cartel de 1898, 
ani como un prospecto y sus diseños para los empaquetados. De modo 
lar, la Allgemeine Elelarizitatagosollschatt encargó a Peter 
ahrens une serio completa de diseños que iban desde los encabo: 
ú“immientos del papel de cartas hasta el odificio de su sede, un tem 
'ano ejemplo de coordinación completa de diseños. En Inglatera, 
Frank Pick se encargó de elaborar un conjunto de elementos do diseño 
ra el London Underground Railways que dieron al complejo sistema. 
transportes de la metrópoli un modelo coordinado. Edward Johnston 
lseñó para la misma organización un «typetace» en 1916, que tuo, 
al primer tipo sin palo cruzado de los nuevos diseños del siglo XX. 
“hon se utiliza y es Interesante compararlo con el tipo similar, aun 
«que obtenido independientemente, que utilizó el Bauhaus. 


s 
+14. Aubrey Hammond, Evie de Ropp, 1923 |). 
115. Wilerd F. Elms, St Mary's of the Lake, 1926 ap. 
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En talla, Adriano Olivetti primer director do publicidad 
do esta compañía, de la que luego sería presidente, se encargó en 
1928 de la coordinación de los diseños. Marcello Nizzoli (138) no sólo 
diseñó carteles sino también máquines de escribir Olivetti Entre los 
diseñadores que trabajaron para la compañía había artistas tan 
destacados como Bruno Munar| y Giovanni Pintori (127). En una 
declaración que so publicó con motivo de la exposición Concept and 
Form, organizada por la Olivetti durante el Festival de Edimburgo. 

1970, se comenta la relación diseñadorindustria: 


«El artista que simplemente os consultado por la indus. 
trla sigue siendo él mismo, al igual que la industria permanece inal- 
terada. Una relación transitoria sólo podria definir a ambas partes 
momentáneamente, incluso en el caso de que esa relación se iniciara 
por atracción mutua y dejera algún rastro. La profundidad y el dina- 
mismo de la forma industrial surge de la acumulación de tales reta 
ciones; en otras palabras, surge de una política cultural» 


Naturalmente, la forma de un cartel, cuando procede 
o sólo de un diseñador industrial sino de alguien que está jugando 


so 


128 14. Ducowich, Over Do 


Dennertys 
K onversations. 


xihorn 
ose HeliNclerung 


131 Crosby / Fletener/ Forbes, Piel, 1960 a. 


chulo, on Wuppertal. La obra del 
sional es, naturalmente —en la gran tradic 
de delegar su trabajo en otros-— una imagen establ 
antes de que +el artista proscrito» 30 convirtcra an cr 
Integridad 


de negocios profe 


La postura del diseñador profesional quedó resumida 
on la prosentación de Neue Grafik, una revista de diseño que, durante 
su olímera vida, representó los puntos de vista do los diseñadores 
profosionales; como podemos ver, so pone un énfasis especial on el 
diseño formal: «El diseñador moderno ya no es el servidor de la 
industria, como tampoco os ya un dibujante publicitario mi un artista 
creador de carteles originales: actúa Independientemente, proyec 
tando y croando la obra total, Impregnóndola con todo el peso de su 
personalidad, por lo que su diseño determina muy frecuentemente la 
forma real del producto que está tratando» (135). Estas palabras. 
anticipan el dosarrallo de la coordinación de diseños, o sistema de 
diseño gráfico unificado existente en cualquier empresa (247), sistema 
¿que además está relacionado con la forma del producto y engloba 
todos los carteles publicitarios. Esto podría parecer la conclusión 
lógica del papel que juega el diseñador profesional. Sin embargo. 

el cuerpo de diseñadores profesionales fus en gran parte el respon 
sable de la forma que adoptó la publicidad comercial en los carteles 
dol período de diseño decorativo de los años cuarenta y cincuenta, 


na pequeña nación también quiere vivir), 1964 


Los «contemporáneos» años cuarenta y cincuenta 


En los años cuarenta y cinuemta se produce un 

de esto on las artes decorativas La amalgama de asilos for 

Y decorativos que se dosaraló los palos escandinames lo 

Imvtda on mónos éxito on oros ers de Europa En ls Eto 
idos apareció una versión más recargada de esta miem muscle 
decoración «serodinámic: de la arquitecto y los automara 

a diferencia más significativa entre estas dos áreas está en la + 

wa en que los imitadores adoptaron el muevo eto en cada ca 

En Europa, los elementos mínimos de diseño visados en ob 

basados on ls concepciones del constrciiamo o el grupo De 


O FM. X. Henri, Go Super National Benzolo, 1960 


'ogonoraron frecuentemente en una mera austoridad en aquellos 
pales que hablan sufrido un grave quebranto económico como 
Eonsecuencia de la guerra, En los Estados Unidos, a expansión 

hdvstrial y tecnológica lavó al desarrollo de unos elementos populares 
lo.Los dos amplios campos de expresión, cada uno a un lado, 
del Atiámico. produjeron un nuevo estilo, Internamente tan diverso, 
Komo el Art Nouveau, En Gran Bretoña, osto Nuevo Mundo tuvo un 
hispecto menos sbravio» que su predecesor de los años veinte; de ahí 
ue rociba el calificativo, bestante ramplón, de «contemporáneo». 


Los desesperados intentos de seguir siendo «moderno» 
pero al mismo tiempo aceptable para la nueva sociedad de consu 


1136. Kan Corema, ho —en algunos casos reconstruyendo sus arrasadas cludados— 

Fren e comeriadota Eóndojo a un cierto manierismo, Esto término, aplicado al arte del 

pe pr, Eolo XV, sugería elementos peredójicos y contradictorios, productos. 
de otra época de incertidumbre: aparonte funcionalismo que en, 


Fealidad era decorsción sin sentido, oscalas desmesuradas, tensiones 
de melodrama. Era un estilo clásico y anticiásico al mismo tien 
e ld y po. 
ar 


- 187. Eugento Carmi, Sañel de seguridad, 1068 | 
138 Marcelo Nizzol Otvet, 1950 |, 


¡ piedi! E 


olivetti 


El nuevo manioiamo delos años cuarenta y cincuenta presonta on 
¡general sorprendentes simitads con ol ahtigo. Este habla 

Siompre un mundo de dra y movimiento que parecia anticiaros 

al futuro at cinematográfico, paro en el periodo de la pusguere 

el ino ya haba llegado asu mayoría de edad. Pelcuas como Che 
dndano Kana de Orson Woles inorporabas muchos elemento de 

la tradición manierista, Las iócncas Cmemlográfcas ya hablan 
infuido sobre el diseño de los carteles, como puedo oprecarss en 
¿bros de MoholyNagy y El Last, poro ahora la Iuenca dl cl 
Sobre el aspecto de las cartles sería mucho mayor aún. Femocanilos 
“Alemanes (1955) de Eugóne Mas Cordir (134) 6 an buen ejemplo 
de los ariios manioritas vizados n esto periodo. Ano 106, 0 
la ambigUedad: la imagon es simultáneamento descriptiva yesica, 
abstracta y relato, sl Negar a ser nl lo uno lo tro. La los 
subyacente ss demostrar cómo pueden datutar los pasajeros (do un 
tren modemizado paro que d la impresión e un viso aéreo) del 
palsojo quo dosila amo sus ojos través del cundro ventanita 

El contoro de ota Ultima rcuerda la forma de una paa de cine 
de toevisin, con lo que e insinia que nuosta vilón esta cor 
cionada ohoro po la busqueda óptica e la cámara. Muchos creles 
Fan stlizado esto ati dela pantalla sbozada paa enmarcar a 
<ita visual simplemente paa de una Imagen del moderniemo Hs 
ico de la estructura fotográfica. En culquir caso la publcisd 

an cine y televisión redujo la importancia del cartel en la publicidad 
vial monos 0 qu e otero l desarro de na nun ia 


139 Harbor! Loupin, Care para una 
impronta de Lausana, 1859 


FOREIGN RATE 


140 Tom Eckersloy, Cartel para General Post Ofic, 1952 


El cartel de Eugeno Max Cordier tiane un doble signifi 
«ado: por un lado están los dos pasajeros disfrutando de la prometida 
«experiencia cinematográfica del paisajo; por otro lado, so introducen 
“en el diseño de carteles todos los trucos de la cámara como los, 
Fncuadres, el «zoom= o Jos efectos de un «panning shot». Entre las 
Inftuencias más importantes que contribuyoron a la génasis del estilo 
«contemporáneo» están el «collage» y los ofoctos de textura do los 
Kubistas, así como otros elementos estilísticos de este movimiento 
Como la representación frontal del rostro en figuras vistas de porfi 
an usada por Picasso y Braque en sus pinturas y dibujos de los años 
reia. Las Interpretaciones del estilo de la Escuela de París ya eran 
moneda corriente en los carteles gracias a las obras de Cassandre 
Y otros: numerosos diseñores renuevan ahora el empleo de estas. 
Convenciones. En Suiza, Herbert Leupin (139) —Cartel para una 
imprenta de Lausana (1950)— y Hans Er producen elegantes 
muestres de este estilo; en Francia, Raymond Savignac continuó con 
<us sofisticados diseños, como Ma Colle (226). En Inglaterra, Tom 
Eckersley (140) —General Post Offico (1952)— y F.HK, Henrion (136) 
realizaron numerosos diseños que se caracterizan por el uso del 
mensaje sencillo y Girecto de los carteles 


141. Hans Hiliman, Semana do Kiel, 1964 |, 
142. Alo Uro, Horores del Mardel Silencio, década de 1960 |, 


Kieler Woche 21.-28. Juni 1964 


RUXELLES= | 


monolíticas que muchos regímenes autoritarios han empleado en su 
propaganda visual 


Las técnicas expresionistas, como el gesto distorsior: 
el empaste y la pincelada gruesa, han dejado también su impror 
sobre los cartelos. La técnica se convirtió en el tema de muchas. 
pinturas expresionistas abstractas de los Estados Unidos y otros 
países. Con las «pinturas de acción» -—o las obras llamadas tachíst 
en Francia— artistas como Georges Mathieu han podido adaptar un 
estilo pictórico al disoño de carteles (Ale France). Esta misma cor 
Pañía empleó también la marca-gesto rápida del pincel bien cargad 
—para sugerir velocidad on un cartel realizado por Roger Excofo 
en 1964, Tanta os la versatilidad del expresionismo aplicado que 
Excoffon pudo utilzar la misma técnica para la Bally Shoe Company 
(una fábrica de zapatos) en 1965, aunque asta vez la gruesa curva 
descrita por el pincel del artista sugería «elegancia». En Suiza, 
Hans Falk ha renlizado una serie de composiciones decorativas y 
pictóricas en las que emplea brillantes bandas de color que recuerd 


155. Joti Cut, 


las pinturas de De Stsel o De Kooning.El uso pictórico de anchas 
superficies de color típico del expresionismo abstracto, ha pasado a 
formar parto de la fuerza llamativa del lenguaje de los carteles: buen 
numero de los presentados por diseñadores de prestigio a los Juegos 
utilizaban todavía ol lenguaje del expresionismo 


Olímpicos de 
abstracto. 


Realismo 


En junio de 1919, hablando en uno exposición sobre. 
Arte en Publicidad celebrada en Rotterdam. el diseñador Jac Jong 

“jo: «La fuerza publicitaria, lograble mediante la pureza del diseño, 

154_ Roman Ciesenicz puede alcanzarse también limitándose a reproducir el artículo mismo 
El Proceso, 1984 Clara y bellamente, con lo que éste se convierte en un agente publi 


cita para los fabricantes». Sin embargo, muchos críticos han cor 
Siderado que el cartel se hunde hasta el nivel de una llstación 
de catálogo cuando 56 límita reproducir el producto como tal y q 
an fugar d e90, 0 arte del cartel debe sor un ejercicio de soft 
combinaciones de palbra 6 imagen. En residad, ls arísts, desde 
Lógor Andy Wohol,han empleado el métrdo publicitario de pre 
sont un objeto alslado que, como imagen simple, ha llegado a form 
arte de la experiencia visual. Existen olas razones que implican el 
Uso extensivo de eta ro presentación del objeto alo largo del emy 
La representación meticulosa de un objeto en venta, hecha seguro 
mente escala distinta dela del original, ayuda a que el producto se 
Comieta en un elemanto familiar e la exponiencia dl ndvido y 
en cosecuenci, que se cments reconocible nl tens 

n Cualquier caso una reproducción Mel contribuya a nspirar con- 
fianza en el original. 2 


La llustración directa en los carteles es tan antigua 
¿como el cartel mismo. Ya hamos visto que la llustración de libros 


156 H.N. Wkeman, Cartl para una conto- 
rncia sobra aro moderno, 1920 157. Memolman, Cruceros del Norte, 1% 


Grun. Kunstkrtna DePloe: 


fue una de la practicas precursoras del desarrll inicial dela 
Fublcdad peris que, l extendarss, do lugar al cartel tl como, 

To conocemos hoy, La forma en que Chéret y otros establecieron 
nono la combinación de palabra e imagon io alos carcios 1u 
acta espect, pese alo cual, el disoñador ha vuelto en numerosas 
Ceasiones la práctica primiiva de «ilustrar al toma del anuncio. 
Paro on esta dpoc, lo ácicas de impresión y el consolidado 
Tenouaje de los carteles impidieron que el diseño realista e contur- 
dora on la página anuncio. Hasta el propio Chéret hizo diseños de 
arcos dese uo, como CharitéSecours Famills Marina Naufragés 
esa) Morea Nélaton trabajó en este esto y la tradición continuó 
los carlos e Léon y Alred Choubrac, como Lavabos (190) 

San os delicadas Ingrafas de Iba como LEscarmouche (109) 


O. Lezing € 
met lichtbcelden doo: 
Just Havelaar 
over de heteckenis der mode; 
ne kunst op Vriidaq 19 Maart 
Suur inde hovenzaal van de 
Y Harmonie. 
Entree nietleden ( 1 
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El cartel del japonés Eitaku Kano (158), Herbolario (1897). muestra 
un diseño muy objetivo en un país cuyas descripciones del «passing 
show» de la calle van asociadas usualmente a la etilización. Muchos 
carteles de espectáculos de finales de siglo utilizaban un mótodo 
directamente descriptivo de presentación de actrices y bailarinas en 
unos tempranos ejemplos de «estudio artístico» (=pigups»). La Bolte 
A Fursy (1899) de Alexandre Grún en Paris que contiene unos veinte 
retratos, La Cigale Générale (1899) y Les Petts Croisés (1900). Uno 
combinación similar de retrato y estilización Art Nouvesu aparece 

en (152) Alcazar Royal (1894), el cartel realizado por Duyck y Crespin 
+n Bruselas, Los primeros ejemplos alemanes de diseños realistas 
son Jos de George Braumúller —Amelang'sche Kunsthandlung (1903) 

y Edmund Edel, Berliner Morgenpost (1902) y Berliner Volks Zeitung. 
(1908) 


Muchos carteles ingleses para productos comerciales 
espectáculos presentan un tratamiento naturalista, práctica común 1 
humerosos países. Incluso los carteles británicos de las pantomimas, 
en los que estaba más justificada la fantasia, como en los diseños: 


más rococó de Francia, estaban ¡lustrados a menudo de una manora ” una erro 
realista. En 1990, un comerciante en t6 de Amsterdam. E. Brandema, a E 


100. Bart van dor Lock, Rotterdam - Londres, 1919 


organizó un concurso para el diseño de una tarjeta publicitario, Aunque 
el jurado, compuesto por artistas profesionales, seleccionó como 
finalistas unos diseños realizados a la mahera oriontal, dl decidió 
¡conceder un promio especial al anuncio que consideró más adecuado. 
El diseño ganador tonía un tratamiento «oriental» poro estaba conco- 
ido con un realismo típicamente occidental. 


El furor que desportó el ciclismo dio lugar a numerosos. 
cartoles sobre ol toma (221); hasta Forain en 1891 y Toulouso-Lautrec 
on 1897 (La Chaino Simpson) reelizaron cartelos para la nuova 
máquina. Pal (Jean de Paléologue). Misti (Misti-Mifioz), De Boors, 
Clouet, Busset, Chepellier y los Choubrac (178) también diser 

carteles en los que aparecian hombres, y sobre todo mujor 
amados a aquellos enhiestos aparatos. Estos carteles son precios 
documentos sobre las modas de la época. 


Otro tema que se prestaba a la interpretación realista 
eran los viajes por mar. Los carteles holandeses como el (144) 


5 


Red Star Line (1914 ap.) de Cassiers o los de Van der Leck (180) 
constituyen ejemplos claros s ilustrativos de una técnica que desp 
ha ronacido muchas veces en todos los paises. Este mundo como 
juguete ejerce un atractivo universal y gracias a ello la visión tóp 
¿el mismo es entendida al primer vistazo. Sin embargo, eso 

de los grabados en color de barcos 


se empleaba generalmente para anunciar pro 
gran calidad, pues el cuidadoso tratamiento que 

grabado permitía transmitir una imagen fi 

trabajo de artistas aspocializados en el blanco y negro como Frank 

1956) en Ingla uían manteniendo n 

de calidad representativa que la cámara no podía Iguala. Sin e 

al final de la Primera Guerra Mundial, empezaron a surgir fotóg 

como Arold Gentho (1 ) capaces de competir con la imagen 

obtenida a mano, y la fotografía fue ac en los carteles. Es 

ocurrió sobre todo en los Estados Uni una gran parte 

la publicidad de todo tipo adoptó una presentación naturalist. 

as empresas comerciales de aquella sociedad que se desarrollaba 


161,162, Gan carteles para las Carveceras Sapporo, el 
amoo dl montaj permio invoducr un ameno de arial os 6 menso 


o 


Chesterfield 


A, CIGARETTES 
IU tell the world 
- they satisfy 
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alain de anuncio Siglndo la nos dera de asia Ar 

dns el comercio, omandas que, como hemos uso inclu en Compa 
hubieran inclinado la balanza del lado del realismo si todo hubiese . 
depondido de ls decialensa de los hombres de negocios. as mig 
decorativas de París, o movimientos come De Sul y el construciviema, 
antaban demasiado alejados geográfica y arísicament de ls Estados 
Unidos como poa ojear una influencia suiciente. En lugar de el la 
imagen realista, que también podía adopta ua neprosió hamoisc, 
ra 8 gor más acota En 10 st procedo bl ensagl 
cluso minimizar ls focos d los etios eyopeos que hables 
legado os Estacos Unidos 4 malos de l decisa amero Enel 

23% Informe Anual del Now Vork Art Director, povomas ler lo 
ueno 


a técnica pana del cartel “europeo” ha ido descar- 
toda cado vez más on favor de una versión tidmensional La itogala 
en color.el fotomontaje y al serógrato tienden a servalnamiza, el 
cartel americano. Los careos restos tratas son, con muro, 

la mayoría y sólo ocasionalmente aparece un seso modera abstacio 
O simbolista aquí o allá.» e 
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Pero esto implicaba la supremacia en el diseño de 
canteles de una tendencia que había experimentado una continua. 
evolución, En 1824 aparece el cartel de Lyendecker The Dancing Couple, 
el que se hicieron varias versiones, pero todas pintadas poniendo 
mucho cuidado en los detalles Le calculado respuesta a este fel 
realismo es similar a los sentimientos de que habla John Ruskin en 
su descripción de The Awakening Conscience, la pintura de Holman 
FHant que reprodujo el Tlmes en mayo de 1854. Ruskin describe el 
efecto de doloroso realismo que producen todos los detalles secun: 
arios: en el cartel de Lyendeckor la respuesta sentimental está 
provocada, entre otros detalles, por las reción planchadas ropas de 
Iiesta que luce la pareja de ballarines. El gran tablón de anuncios (164) 
lo una nueva dimensión a estos retratos naturalistas. Diseñadores 
como Ruzrie Green, Howard Scott, Lester Boall, Paul Rand y Jack: 
Welch suministraban diseños de exactitud impacablo. Sus obras 
reflejaban una concepción popular de la sociedad de consumo, como 
la ilustrada en los Drake's Cookles de Welch (1956), dondo se 
combina el humor con el realismo fotográfico. Un niño, quo ha sido 
itacado por un codicioso compañero, aparece todavía on la feliz 
posesión de su bollo, El dulce y las pecas de su rostro ostán repro: 
sentados con precisión clínica. Otros artistas, como el alemán Hoh- 
ein, han contribuido también a mantener esta tradición realista 
“en la publicidad comercial, pero el factor más Importanto ha sido 


165, Taler Yes, Der, Jelebach 4 Co 
1927 0 Co. La, 1988, 


106, Yuraka Kamexura, Kokudo Kolkaku 


la influencia de la publicidad fotográfica en revistas: un cuadro. 
¡satinado y realista que se ensanchó hasta alcanzar las proporciones 
do un tablón de anuncios. Así se presentaba la imagen perfecta del 
mundo Ideal del ciudadano triunfante, un mundo que podía comprarse. 
y un entorno que la publicidad estaba ayudando a crear, 


En Europa, los efectos de la fotografía sobre 
de cartolos tuvieron la misma procedencia que las restante 
clas vanguardistas. Artistas de la talla de Moholy Nagy y El Lissitky 
expresaron sus ideas no sólo con el lápiz sino también con la cá- 
mara. La fotografía y la tipografía ban de la mano en los trabajos 
ploneros de Piet Zwart y Jan Tachichold. En su libro Asymmetrio 
Typography, cuya primera edición data de 1935 (la cta que va a. 
continuación está tomada de la traducción Inglesa de Ruari McLean 
Publicada en 1987), Tschichold escribe en el epígrafe titulado 
«Tipografía, fotografía y dibujos: 


«Los signos y las letras de la sala de composición no 
son los únicos medios de que dispone hoy la nueva tipografía Las imá- 
¡genes son a menudo mejores que las palabras: transmiten más cosas. 
y las dicen más de prisa. El método natural de la representación pictó- 
rica es actualmente la fotografía. Sus usos son ahora tan variados que 
estariamos perdidos sin ellos. La calidad del fotógrafo es un factor 
decisivo para el éxito de cualquiera de las tareas que emprenda. 

La fotografía tleno sus propias reglas, basadas en los mismos 
principios que la nueva tipografía 


Aparte dela fotografía normal tonomos, por ejemplo, los 
totogramas (fotografía sin cámara, una técnica desarrollada y porfec- 
cionada por Moholy-Nagy y Man Ray], la fotografía negativa, las do- 
bles exposiciones y otras combinaciones [como el extraordinario auto- 
retrato de El Lissitky) y el fotomontajo. Cualquiera de ellas o todas 
pueden utilizarso al servicio de la expresión gráfica. Pueden ayudar 

Aa conseguir tn mensaje más claro, más atractivo y visualmente más 
fico... La fotografía, el dibujo y la tipogralía son partes de un solo 
odo. En la subordinación adocuada a ese todo radica el valor de su 
utilización.» 


La obra de Tachichold, una de las más importantes 
fuentes de influencia individual sobre el diseño en general — incluidos 
108 carteles—. muestra claramente cómo debe relacionarse la foto. 
grafía, en cuanto olamonto del diseño, con los restantes componentes 
del mismo. Sin embargo, muchos carteles lo fien todo al efecto, 
exclusivo de una fotografía de grandes dimensiones. Por mucha fuerza. 
¡que pueda tener esta imagen, no deja de ser la página inflada de una 
revista. Para que el mismo producto pueda formar realmente parte 

de un auténtico cartel publicitario (167) es necesario sislar un objeto 
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+s preciso representarlo con fidolidad, sí, pero creando al mismo 
tiempo una nuova realidad. 


Esto nos lleva a considerar el paso que nos conduce 
más allá de la realidad cuando una imagen realista es aislada y 
“ampliada. El espectáculo de una imagen perfectamente normel que 
Se ha convertido on un gigante introduce ya un elemento de fanta 
efecto de esta fantasía sc intensifica si la imagen es banal (219) 
e explota de algún modo la incongruencia Inheremto a osta. 
¡fueción. A veces los intentos de los publicistas para gritar más 
lo que sus rivales crean una atmósfera de superrealidad, y son 
precisamente estas escaramuzas las que han hecho posible el naci- 
fulento de las muestras indígenas más excitantes que luego han sido 
(lizadas como materia prima para sus obras por artistas como Cloos 
'Oldenburg y Tom Wesselmann. 


Una aproximación a esto procoso de fabricación de 
citas directas del mundo real, más compleja que el método directo 


de crear una imagen realista, fue introducida por Braque y Picasso 
con sus experimentos cubistas, así como por Boccioni y sus colabo- 
radores del movimiento futurista. Braque empleó en sus composicion: 
diseños tomados de la vida cotidiana, como los clisés y el papel de 
periódico; Picasso hizo algo parecido en sus citas directas de la 
roalidad y ensanchó las posibilidades de esta nueva vía Incluyendo 
objetos tridimensionales, con lo que se anticipó al arte del montaje. 
En su cuadro La Carga de la Caballería, Boccion! demuestra que la 
introducción de un papel de periódico crea la sensación de estar ant 
un reportaje inmediato; y de no ser por esto, su obra, pese a todo 
su carácter modorno, hublera resultado una convencional pintura de 
caballto 


El futurismo, como el cubismo, se basaba en a realidad 
y ejerció una influencia directa sobra el disoño de carteles a travós 
de los experimentos tipográficos. «Estoy en contra de lo que se conoce 
¡como armonía de una composición —escribia Marínotts en 1909—: 
cuando 400 necosarlo utiliza 

y volnto tipos de letra diferentes. Pondromos "percepciones apres 
das” on cursiva y “chilido” on negritas; sobre la página impresa nacer 
una nueva representación tipográfica de tipo pictórico.» SI comparamo. 
la forma on que cubistas y futuristas empleaban las 

pinturas, seguramente nos explicaremos la diferente naturaleza de 
las Influencias en juego. En una obra cubista, las citas Iragment 
palabras o letras como Valse, Bar, Pornod, Rhum, Journal, Ma Jolie, ot 
on asociacionas con el mundo real; cas! podríamos caliicarias do 
gotas de sentimiento en la, por otra parto, austera Intorprotación 

de la realidad que suponia ul cubismo, Las lotras son siempre ma- 
yúsculas antiguas, lo que constituye un vínculo con el mundo clásico 
del pasado, En cambio, on las Inscripciones futuristas encontramos 
agresivos símbolos fonéticos que transmiten un mensaje, como Basta, 
Basta, Basto; VOOO00000, scrAbrrfaaNNG, SIMULTANEITA, ESPLO- 
SIONE, etc. un los quo además se utilizan diversos tipos de letras 
Aunque los futuristas aprovecharon algunas técnicas de los cubistas, 
también se ha imitado su nota de inmediatez y sensacionalismo, 

tan típica de la propaganda politica. En realidad, el tipo mixto utilizado 
en los avisos políticos y los programas de music-hallde los siglos 
VII y XIX es el antepasado directo de esta variedad tipográfica. 


AL arte futurista lo preocupaba el dinamismo y la agita- 
ción continua, cualidados ambas de gran importancia para la publi- 
«idad, y no era, en ningún sentido, un movimiento artístico formal. 
Tampoco era Dadá, un movimiento completamente opuesto a las 
veleidados bolicistas del futurismo; los dadaístas retiejan la desespe- 
ración de un mundo mecanizado y enloquecido por la querra. Ambos. 
movimientos emplearon citas pictóricas de tipografía caótica (169). 
con lo que pertenecen ya al mundo de la publicidad popular. A partir 
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168, Kar Sehwites y Theo van Doosburg, Cartel para un ocialDodó, 
La Maya, 1923 


de esta rama secundaria los movimientos ortísticos crearon nuevos 
estilos que fueron absorbidos a su vez por el diseño de carteles. 

El sensacionalismo de las imégenes-desecho de Kurt Schwitters y 
buena parte de los tomas do los fotomontajes de John Heartfeld 
proceden de la cale y de la prensa popular. El pooma de gigantes 
Concebido por Raoul Haussmann en 1919 encontró eco on los trabajos 
¡que aparecieron en Rhinozeros, la revista alemana de arte caligráfico 
que empezó a publicarse en 1960. Las ideas y las posibilidades 
decorativas de las inscripciones ornamentales fueron llovadas on ella 
mucho más allá de lo que era posible en la publicidad comorcial 

En sus páginas han aparecido obras de Klaus Petor y Rolf.Gunter 
Dienst, de Ferdinand Kriwet y Frans Mon, todos ellos artistas poctas 
que utilizaban las propiedades formales de la tipografía —a veces 
para hacer un cartelpoema. 


me resulta dificil imaginar quo pueda 

decirlo algo a al: 4 André Breton. Tan alelada. 
la diagnosis, pero como 

> convención de las artes visuales, ha hocho nacer 

/s ideas más fecundas de la historia del arte en general y 

l carteles en particular 
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, Carteles y sociedad 


El idioma popular 


Un cartel nunca puede sor oscuro, dic! de entender. 
El diseñador no puede permitirse el lujo de expresar una Idea personal 
ue las generaciones futuras a lo mejor son capaces de descilar 
No, él tano que lograr un Contacto directo. Y para alo ha de trabajar 
teniendo en Cuente a su público, como la ocurre al'emprosario de 
ln espectáculo. En mochos casos es nocesario hablar al publico no 
Ciertos publicos esperan un alto grado de maestría técnica. Los 
na popular porque su función 08 
de decoración. Dado que la comunicación 
husticación de su oxistencia, el cardctor poc 
teles en cuento tales viene determinado por la natu 
sidad de la influencia popular sobre 8u aspecto, 
de problemas técnicos de diseño —tanto an lo 
;mo a la estática — el aspecto de los 
Carteles viana gobernado principalmente por factores artístico. 
profesionsles:los estilos de moda y los medios de expresión. Ya 
emos comentado algunas de ollos. Ar! Nouvegu, Constructivismo, 
sorreallamo. A menudo se piensa que los carteles son necosariamonto 
ln compromiso entre varios estilos, pero ya hemos visto que muchos. 
Vacas expresan ¡dese visuales formalmente tan puras como podamos 
Encontraras en un cusdro. De hecho, los carteles han infiido en. 
ocasiones sobre otras artes. Cuando ss ha producido esta interación 
ha sido precisamente la faceta populer del certo! la que ha cautivado 
la imaginación de los pintores, pues es la expresión dl idioma popu 
Jar la que confiere al cartel un logar único entro las artos, 


Y dada las 
que se retire a la impresión 


El idioma popular presenta dos corrientes principales 
Uns fluya hacia arriba desde el nivel del arte popular y suele ce- 
racterizarse por su integridad y un cierto ingensismo, La otr Mluyo 
cia abajo y normalmente recibo el nombre de cultura de masas: 


£s la propaganda comercial o política que generalmente ha sido 
predigerida para que no ofenda ol paladar de las masas de consum 
dores. El aspecto más peligroso de esta situación es que ambas 
corrientes llegan a paracor idénticas. En otras palabras. la aproxi 
doctrinaria del cartel del estado totalitario, que presenta una Image 
de ciudadanos y temas satistechos y cooperadores [imagen no me 
falsa que su equivalente exacto en la libre sociedad de consume 

al cartel quo presenta los benelicios materiales como la médula 
doctrinal de otro tipo de régimen). se hace de tal manera que pare 
un reflejo genuino del pueblo. En ambos casos esto es falso; estar 
simplemente ante una proyección hábil delas fuerzas en el poder 


Un ejemplo de cartel on la tradición «Iolk» es el dis 
hecho por Fralpont (196) hacia 1900 para ol pueblo francés de Ro) 
Tiene forma de cubierta para folleto provinciano o de etiqueta 
decorativa para una caja de queso. Muchos de los carteles realizad 
en esta ápoca para productos domésticos presentan un mundo en 
el que el consumidor podía reconocerse a sí mismo. Pero no pase 
mucho tiempo antes de que el publicista descubriera que podía 
proyuctar un mundo de lujo o Ínculcar on el consumidor la idea de 
¿que bastaba con comprar el producto para acceder a ese mundo. 
La declaración del presidente indonesio Sukaro de que los frigori 
son ol símbolo de la revolución (...para una sociedad que no los 
posee) resumo el afecto del cartel que despliega 

masos las deslumbrantes recon 


los ojos de 
1nsas de la sociedad de consumo. 


Pero, s0a cual fuere la 
bl cartel on idioma popular habla le 
sus ospoctadores, tanto sl prese 


¡ama longua que la masa de 
a la ingenuidad del arte popular 
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timos recuerdos del Sargento 2% Zeferino Murtín 


195 oné Guadolupe Posada, La Terble Noche, 1850 


¡como si luce el carácter pretencioso de lo «Kitsch». El cartel popular 
ha pasado de una situación a otra sin quo ninguna pudiera eliminarlo, 
así que podemos iniciar su historia con los primeros diseños pictóricos, 
como la «Iiteratura del patíbulo» decimonónica, hecha con los mato: 
riales más melodramáticos de la reserva popular, que tiene su 
contrapartida en la alegre publicidad de los circos, las ferias y las 
corridas de toros. Los diseños populares de las hojas volanderas del 
siglo XIX que trataban de las huidas de criminales tienen un pa 

ralelo estetico en las desventuras ilustradas por los primitivos 
exvotos que se llevaban a las iglesias italianas de a misma época, 
Todas estas imágenes Impresionantes se reunieron en un todo con 

la notable obra gráfica de José Guadalupe Posada (1851-1919), quien 
añedió al carácter dramático del género la tremenda fuerza expresiva 
del arte mejicano. La terrble Noche (185) es un buen ejemplo de: 


190. Gustave Frapont Royal, 1896 ap. ) 


197. Hen Guydo, Amara Blenquí, 1893 


este tratamiento fiero y primitivo. La historia de los carteles de t 
es muy larga, y como fuente de inspiración para los carteles, con 
| parable a los diseños de circos y ferlas de los que Chéret obtur 

parte de su propia experiencia. Uno de los más originales (199) 
Cartel en círculo de Madrid (1906), espiéndida obra. ricamente. 
decorada en oro. La mayoria de estas muestras (200) del arte poj 
tienen un gran mérito artístico. Para encontrar carteles que pres 
la horrenda cualidad de un Intento popular de crear alegorías corr 
adas, hemos de examinar los esfuerzos de las imprentas londiner 
ses, como Dangerfíold and Co, (198), durante los años 1890, 


Algunos diseños de Dudloy Hardy en Inglaterra (St P. 
Magazine) o do John Hassall —When Knights Were Bold (Cuando 
los caballeros oran osados, 1900), A Greek Slave (Un esclavo rie 
1900) y Amaris (1900)— tianen la misma cualidad, aunque ambos 
Artistas fueron capaces en ccasiones de producir obras más prote 
slonales.En Francia, dondo a juzgar por las criticas contemporáne 
ol cartol había alcanzado un nivol más alto, el Idioma popular era 
transmitido por pintores copaces de producir carteles que, sin y 
preocupaciones oatilísticas, lograban una expresividad descriptiva 
natural y sencilla, Pruoba de ollo son las obras de Anquotin y Val 
on, ol Cabourg (201) de «Pal» o el Eugénie Buttet do Merivot (180: 
Machos cartolos de Stolnlen, como ya homos visto al habla: 
realismo «Social», oran diseños excepcionales con un fuerte con: 
tenido popular, Esto tipo de cartolos presenta an Alemania disoños 
más rodondoados y decorativos, como las dos obras realizadas por 
Ortmann en 1912: Helze mit Gass y Odeon. Un cartel (220) del che 
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199 Arónimo, Cartel de oros circula, Madri, 1856 


200. Anónimo, Cartel de toros, 1908 P- 
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úOltokar Stafl (Baska), así como los realizados por los diseñador 
belgas que utilizaban el idioma realista (Evenpoel, Rassenfosse. 
y Crespin) o por el holandés Cassiers, cuyos carteles tienen el 
atractivo general, demuestran que la naturaleza anecdótica de lo. 
diseños populares podia ser interpretada por artistas de verda 
talento, Esto Indica también que el arte popular se concibo siempr 
on términos realistas. 


Un diseño objetivo y directo será siempre atracth 
para la mayoría, y un diseño tosco y amateur conseguirá siempre 
cierta aceptación entre el público, Estos dos elementos son const. 
de la naturaleza del idioma popular aplicado al diseno de carteles 
Después de la Primera Guerra Mundial, el público se vio condicio 

para aceptar los descubrimientos más sofisticados de los artistas 
profesionales que habían contribuido a cambiar el aspecto de los 

Carteles de las calle, Los disoños de James Pryde y Willam Nicho 
son, que hablan representado al ilo del nuevo siglo la excopción, 


209. Chobsor, Care! para una e 
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+ cartel de calidad, más que el nivel general de las vallas publi 
itaras, lograban ahora una acoptación más general. El predominio 

¿de la sencillez que ello, y grandes diseñadores como Toulouse: 
Luvec habían establecido pasaba ahora a formar parto do lo que la 
mayoría consideraba como técnica apropiada del cortel. Los carteles 
“de Frank Newbould (94), Tom Purvis y Gregory Brown daban vigencia 
popular en Inglaterra a los experimentos do los =hermanos Beggars- 
Taff». Pero es deserollo de estas formulaciones sencillas y económicas 
tenía otras justificaciones. El cartel de los años veinte tenía que 
traer tanto la atención del motorista como la del ocioso transeúnte. 

En 1956, un escritor publicitario de los Estados Unidos, H. W. Hopner, 
decía que al diseñar un cartel «uno ha de suponer que la gente que 

lo ve no puede 0, al menos, no quiere leerlo. Hay quo contarle toda 

la historia en unos sels segundos». Leonetto Cappiello (204), que 
cupo una posición dominante coma diseñador en Francia desde 
comienzos de siglo hasta los eños veinte, fue, como ya hemos visto, 
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la derecha y en a página siguiente. cas 


uno de los primeros artistas que tuvo en cuenta este factor. Mu- 
chos críticos de la época opinaron que sus carteles —por ejemplo 
Amandinos de Provence (1901)— eran simples versiones abreviada: 
de los diseños «tin do siécle». De hacho, su contribución al diseño d 
Cartel está en el modo en que dl y otros diseñadores redujeron la 
Imagen a un elemento simplo —y a menudo exagerado—que podía 
rotonerse en la memoria con un solo vistazo. Baudelaire ya había 
xpresado el valor del juicio instantáneo acerca de obres de arte 
más serias al hablar de «ciertas verdados irrefutables, sugeridas por 
una primera mirada, rápida y general= cuando comentaba la pintura 
Delacroix. El resumen instantáneo del movimiento fue, en cualquier 
ceso, uno de los grandes logros de Delzcrolx. Gran parte de su 
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tratamiento visual, tanto en lo referente al método como a la disciplina 
mental, pasó al arte del siglo XX, aunque Delacrolx, como Chéret, 
pueda parecernos el último de los viejos maestros más que el inno- 
vedor que on realidad era. 


Para traducir este rápido mensaje tlegrálico a una forma 
mort muy simple. más ques nos Ines Aunque la Aga se 
peras cam mayo pls, engracia y 3 omastog 
cda Iraimente presa enla mento como vna imagen persistente 
E ac Norma al cartel conservar su efectividad 
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Dranay on Francia (78), La evolu 
había íntuido en ol diseño de e 
supuso el crecimiento en dimen 


campoaron sobre esos tablones fue 
que, como hemos visto, el estilo predor 
como en la publicidad gráfica de los Estados Unidos 
Estos muralos desplegaban muchachas gigantescas e 
o platos de humeantes alubias al borde de las carrete 
también las fachadas de la arquitectura urbana creando una forma 
de decoración urbana basada enteramente en el idioma popular. 


los Estados Unidos, precedente 


gráfica, 1968 (Fotos: 


En los últimos años sesenta, dos destacados directores curopeos. 

de cine mostraron largas secuencias de anuncios en dos películas 

ambientadas en los Estados Unidos. En Midnight Cowboy, John, 

Schlesinger presenta una asombrosa imagen de Nueva York; y 

Michelangelo Antonioni nos muestra en Zabriskie Point los frescos 

colores y la vivida presencia de las formas artísticas de la sociedad 

| de consumo. El resultado de la incongruencia de estas imágenes, de 
concepción originalmente realista, ha sido una mitología y una fantasia 
nuevas que los pintoros han aceptado rápidamente como materia 
prima para sus propias declaraciones, por lo que es lícito afirmar que 
la cartelera popular ha ejercido una influencia enorme sobre el 
aspecto exterior de la pintura desde 1945. Al mismo tiempo, los 

| anuncios se han llegado a considerar profanaciones del paisaje, hasta « 
punto de que en Hawal se prohibió su presencia ya en 1927, y 
Vermont ha seguido el ejemplo a comienzos de 1970. Cuanto mayor 

| vs la cartelera, más ofensiva resulta para los urbanistas sensibles y 
más fascinantes son 3us banales imágenes para muchos pintores. 


Es preciso, pues, oxaminar ol efecto del cartel popular 
sobre la pintura y la escultura a fin de Identificar la naturaleza exacto 
del idioma popular empleado on los carteles, Ya on 1916-1917, Marcel 
Duchamp adaptó un anuncio de Esmalte Sapolin que rezaba « Apolintro 
Esmaltado», La llustración mostraba una situación incongruente, y 
tipicamente popular: una Joven muchacha con su mejor vestido que 
pintaba su cama; situación adocuadamente ridícula para la parod! 
“do Duchamp. El cartel popular para Savon Cadum (spodado Bebó 
Cadum) era citado con frecuencia por aquellos que, en los primeros 
años veinte, captaron las posibilidades cómicas de estos solemnes, 
anuncios. Plcabia y René Clair lo utilizaron en su film Entr'acte (1924) 
una de las últimas manifestaciones del dedaísmo— y Cassandre lo 
citó on el año 1928 en su descripción de un París atrapado por la 
ublicidad y las iluminaciones bajo una sonrisa infantil y una Tor 
Eiffal resplandeciente, Los surrealistas también utilizaron la publicidad 
populer, incluida la de los carteles. En 1936 se presentó a la exposición 
de arto surrealista celebrada en el Museo de Arto Moderno de Nueva 
York un disoño —The Lawn Party of the Royal Worcester Corset 
Company, 1906 — que mostraba una multitud congregada bajo un 
'ndulante corsé. La propia exposición utilizó las técnicas de exhibición 
propias de los maniquíos vostidos de los escaparatos. Todo esto 
relaciona el surrealismo con les formas populares de la publicidad 
Muchos anuncios eran ya imágenes surrealistas puras y bastaba con 
ropresentarl 


Uno de los usos más significativos de la imagen popular 

f de los carteles por parte de un artista es la obra secreta de Duchamp. 
Etant Donnés.... realizada entre 1948 y 1965, y exhibida en 1968, 
después de muerto. Duchamp se había familiarizado en su juventud 
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CLORIA STU 
211 Anónimo, Shity Temple, 1996 


con una serie de carteles populares en los que se anunciaban 
lámparas de gas y que eran de un género muy similar a los nume 
úrosos carteles de ciclismo que aparecieron en los primeros años 

¿el siglo. En la mayoría de los casos, los carteles Bec-Auer mos- 
raban una joven semidesnuda que sostenía una lámpara de gas 
encendida. Résller Dumas (1893) y Matalont (1895) realizaron carteles 
de este tipo (145). En el último, una joven que sólo lleva encima una, 
Falda transparente bajo los pechos dosnudos, agarra con una mano. 


19 


A 


212. La oscala publicitaria de los Estados Unidos, 1907 (Foto: David Mockney 


un girasol mientras mia con atenció e resplandor dela lámpara de 
gas que tiene en la otra. Enmarcando el carl unas complicadas 
Cañar de an suits l dsmación orgánica A Nous 
ántoncos de moda. Anta tan formidable Imaginaria, Duchamp preparó 
tn cuadro de esta imagen «Kitach», poro cuidando mucho de qu la e 
terminada cupase un lugar de honor, en foco, el cusdr selo puede 
Verse, modo de svoyeur», escuóritando através de dos agujeros 
¿ue se han practicado en una puerta del Musso de Fladalha, donde 
e guarda la mayor porte de su producción. Los artists creadores 
siempre han de estar en guardia contra la banalidad de ls lugares 
comunes y la fla de vida de la respetabiidd. Duchamp atacó ario 
Gbjetivos tomando como toma ln imagen de un cartel banal y colo 


e 


AS 


cándola en un museo; de oste mado, encontró una solución al di- 
lema de los artistas creadores del siglo XX: adoptar una tercera 
posición y crear arte a partir de una actitud determinada. La solución 
¿e Léger es distinta 


En 1919 pinté un cuadro utilizando solamente superf: 
cies de color puro. El cuadro era, técnicamente, una revolución. Era 
posible producir profundidad y dinamismo sin tonos mi modulaciones. 
a publicidad fue la primera en beneficiarse de estos resultados. 

os colores puros, ezules, rojos, amarillos, se escaparon de esta pintura 
hacia los carteles, los escaparates, las señales de tráfico y los avisos, 
El color habla conquistado su libertad y era en realidad en sí mismo, 
Tenía una vida nueva, totalmento independiente del objeto que ante 
riormente lo había contenido y apoyado.» 


El propio Léger so beneficiaria también de esto intor- 
cambio, Sus objetos sencillos y aislados estaban inspirados (como 
señaló Christopher Green en su presentación de la exposición dedicada 
3 lo obra de Leger que organizó en 1970 la Tato Gallery de Londres) 
en tipicas disposiciones publicitarias como las publicadas en. 
Lllustraion 


En 1924 Stuart Davis pintó un cuadro subtitulado que 
reproducía el diseño de un cartel para la pasta de dientes Odo, 

Este no presentaba la imagen popular y sentimental del Bebó Cadum 
sino el envoltorio moderno de un dentírico, por lo que se reforía ya 

a una forma más contemporáneo de la publicidad popular 


El nexo realmente Importante entre los cortolos y las 
bellas artes llegó con la nueva pintura amoricana, y en particular con 
las dimensiones y la lisura de los murales gigantoscos. Quizá los 
cuadros grandes y las vastas carteleras fueran la exprosión conjunta 
de un continente nuovo e inmenso que creaba la imaginería visual a la 
escala adecuada para sus nocosidades. Los cuadros se ocupaban 

casi siempre de reproducir grandes gestos; sin ombargo, al menos. 
uno de los artistas en cuestión, Williem de Kooning —nacido en 
Holanda el año 1906, se trasladó a los Estados Unidos en 1926— nos 
ha dejado una interesante descripción del etecto de la publicidad a 
ron escala sobre su obra, Da Kooning utilizaba páginas de periódico 
para quitar la pintura de ciertas zonas de sus cuadros; la presión 

e las hojas dejaba sobre su obra una borrosa impresión de las 
imágenes del periódico (beldades en el baño y pequeños anuncios) 
Los detalles, a veces patéticos, de la intimidad doméstica que sacaban 
a la uz los fabricantes de papel higiénico y desodorantes propegaban 
ina banalidad conceptuel que inrigaba a De Kooning.Se sentía 
fascinado por los maniquies de los escaparates y los personajes de 
los comics y las carteleras, creados por diseñadores desconocidos y 


on 


Artesanos sin pretensiones artísticas, La presentación de Thomas 
B, Hass a una exposición sobre su obra, celebrada en Londres el 
año 1968, describe con minuciosidad el interés de Kooning por esto 
Aspectos de la sociedad de consumo. Hess afirma que la seno Woma 
de los años cincuenta, fue concebida en términos de gran publiciósd 
lrigida al gran público: 


«De Kooning estaba pensando en los idolos femenino 
norteamericanos de los anuncios de cigarrillos (en un estudlo.. rev 
la boca de un pequeño anuncio de Camel —-Be kind to your zone 
y o pegó sobre el rostro), en las muchachas cuyas fotografías des 
por toda la ciudad sobre los laterales de las furgonetas de correos, 
y en las modelos con sus extraordinarios pechos (un ejemplar 
Particularmonte copioso colgaba de la parad de su estudio), Y así. su 
Comprensión de nuestros modernos Iconos modificada la prosencla 
irónica de la Mujer; la Diosa Negra tiene una Sonrisa torcida 


En Inglatora, Richard Smith, cuyos cuadros de los 
últimos años cincuenta expioraron el enorme tamaño de las Jarras 
de corvoza y los paquetes de cigarros, planteó la cuestión de sl o 
poniblo soparar el método del contenido. y procedió a demostrar que 
podía realizarse toda una seria de obras sobre osto supuesto. 


«MI pintura se ocupa de las comunicaciones. Los mod 
de comunicación constituyen gran parto de mi palsaje. Ma intereso 
ho tonto el menseje, como el método. Hay multitud de mensajes, 
fumo osto, vote eso, prohíba aquel), pero muchos menos métodos. 
¿Puedo divorciarse la forma an que se comunica algo de lo que se 
está comunicando, y esto de aquel a quien se le comunica? De esto 
modo tendemos a considerar un arte primitivo, y no percibimos la 
orientación social y espiritual dol objeto... 


Roy Lichtenstein, entrevistado por Gene Swonson en 
1963, hizo la siguiente declaración sobre el Arto Pop y lo popular. A la 
pregunta +¿Qué es Arte Pop? respondió. 


No lo sé; supongo que el uso del arte comercial como 
toma de la pintura, Era difícil conseguir una pintura lo bastante des" 
Preciable como para no poder colgaría; todo el mundo la colgaba todo 
Era casi aceptable colgar un harapo chorreando pintura, todo el mun. 
staba acostumbrado a ello. Lo único que todos odiaban era el arto 
comercial; pero al parecer no lo odiaban bestante.» 


Como expresión de la preocupación de un pintor por 
la búsqueda eterna de un material que no esté rodeado ya por la 
mmortecina aureola de lo aceptable, este comentario de Lichtenstein es 
honrado y sincero. Sin embargo, sugiere algo espúreo en toda la 


am 


213 Cuando es de grandes cimensiones, la publicidad adquiere una nueva 
gnincación en a cala, 1970 (Foto: Daviá Hocnoy) 


rte la intención de las pal 
operación, algo que, aunque sea ésa en parte li 
ras de Lichtenstein, contribuye también a oscurecer las fuentes, 

perfectamente válidas, de su arte: el como y los dibujos animados. 


Este mando aricilcreado porel publicista a part 
la end. ha producido su prpla mitología y e espera que 
"ordre como públic, la corremos Como esta renidad, Mel 
Famos [216 Wayo Thiebou, Tom Werseimam, Clses Oidnburg 
Y vos muchos artists han basado 34 aro en 1 imaginaria e la 
daricera, Alen 0 Arcanulo ames en sy cuadro Emoke Dream N: 2 
Sion su seño Hime el eco e la posición ral de ls tabonea 
de amics en el peje y la etara combinación dal mundo natura 


¿con la imagen realista agrandado 


0 aka, Cato para la Y8S 


pi 215, Tsunelomi Kitano, Cat! para los a 


Sons Takashimaya. 1829 


Carteles y humor 


El humor se tia frecuentes 
2 (ecuentemente en pubicids por 
la sencilla razón de que es un ingrediente esencial de la vida, 5 

dl asen cnn pro ssp ánt emmm 
cordialidad y buena voluntad. apicación ue univarcal y as buenadas 
inroscendentes,como la presencia del bulón. es una sal 3 
para las tnaloes de un mundo complejo. También se om 
Jugos de plas ys ses d Cte sento. ves fama 
2 dr una ets consola un cartel pora la provención de acido 
tos, y es muy probable qe la gent retenga el curo resultante al 
dopo que ds de a mensa la trnc y coment oir 
le una colisión. mm 
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STAN" 
hol Ramos, La Roina del Catup, 1965 217, Susumi Equehi, Cate dela exp 


lona para ños de unos grandes. 
emos, 1080 


Los carteles, como ya hemos visto, surgieron en parte 
de las llustraciones de ¡bros y en parte de la publicidad oircenso; 

la evidencia de lo cómico aparece en ambas fuentes, Uno de los 
primaros ejemplos de págine impresa data de 1831 y es un anuncio. 
Sel litro del Dr. Ludof! de Garbenfeld contra el tabaco. Muestra 

ña muchacha que sufre por la afición de su pretendiente a fumar en 
bipa.y ota victima: un hombre enfermo por culpa del tabaco, La con 
Eoportido de este anuncio es otro que data de 1800; Les Pipes, 
Aistophane nos presenta unas pipas con caracteres humenos, incluida 
na orquesta de pipes. Ambos ejemplos fuoron reproducidos en 

Les Afiches ilustrés do Emest Maindron (vol, 1886), En el mismo 
volumen hay una reproducción de un anuncio ilustrado de 1702 en el 
ue el artista ha representado una orquesta de gatos. Este tipo de 
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quizás el país cuyo nombre se asocia siempre al humor de los. 
arteles, un hecho que Nikolaus Pevsner señaló en 1936 en un ensayo 
Sobre la aproximación poco seria de muchos diseños anglosajonos 

ln comparación con las obras contemporáneas del continente. En 
Inglaterra, el humor era el gran nivelador popular y se aplicaba a 
ú"mamerosos campos, aparte de la publicidad. Como ya hemos visto, 
Jos carteles para los espectáculos parisinos de los años 1890 (Chéret 
y ToulouseLautrec) fueron traducidos a idioma francés con la 

bra de Dudley Mardy y John Hessall. Y aunque sus carteles no eran 
de calidad comparable a la de los disoños franceses, uno no puede 
por menos de captar su fuerza roal, fuerza debida al hecho de que sus 


218. Joseph W, Mrs, Cinco payasos famosos (alograla), 1856 


humor, que los prime 
so conservó en los 
muslc-hall reflejaban 
real; ejemplo de ello 
Fernando: Bal Masque. 


nente las payasada 
| cartel de Léon Choubra: 


En Austria, el cartel humoristicopopular era del tipo 
que presenta a un hombro ebrio entre un numeroso grupo, 
dores. Muchas obras realizadas por Schliessmann en 1889 son vas 
riaciones de este tema. El mismo tipo de 

masivos grupos de bebés que tanto éxito 
postales de la dpoca. En el cartel para la 


Celebrada en Nuremberg el año 1895 se emplea un montaje con 213 Jean Din, - 
cuerpos de bebés y cabezas do adultos. No obstante. Inglaterra es Sha -Monopole, 1824 
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seguridad de A Gaiety 
de Oh! What a Might! (220), cartel muy 


tipo de humor teatral inglés que aún se practica 
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VAPERITIVO IDEALE 


722 LA. Mauzan, Mago, 1924 
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For all 
Meat Dishes 


de Paris en Francia y Sedotta e Abbandonata en Italia reflejan la 
bceptación general del humor negro. Estas y otras producciones del 
mismo tipo dieron lugar a cartelos anunciadores que empleaban 

el mismo idioma. Los de Heinz Edelmann son ejemplos característicos 


Con el creciente Inerós por lo extravagante, las imáge- 
nes de los carteles se hicieron más y más atrevidas duranio los años 
los intentos de impresionar o de poner de manifiesto 
mhibiciones por parte del anunciante o del diseñador 
da a la imaginación. La clase de humor que se había 
ado en Inglaterra — por ojemplo, en las tarjetas postales de 


* 228. Raymond Savignac, Ma Coll, década de 1980 


ley (140) y Abram Games so ajustan al mismo esquema, Durante 
la Segunda Guerra Mundial, el estilo caricaturesco de Kenneth Bi 
(Fougasso),un ortista de Punch, se aprovechó en carteles que acon: 
jaban =no hablar demasiado» 


En los años que siguieron a la guerra, este tipo de 
diseño continué siendo el principal medio de expresar una situ 
cómica, Sin embargo, durante los años cincuenta se produjo un 
profundo cambio en la naturaleza del humor mismo, y esta evoluci 
ha continuado desde entonces Nos ref 

negros 0 «enfermo». Este cambio de ántasis no se limitó a los 
carteles; fue igualmente apreciable on las comedias teatrales y 
cinematográficas. Kind Hearts and Coronets en Inglaterra, La Traverséc 


Juno el engloo del hlmor 227. Woinz Edelmann, Cartel para el Mm de Luis Buñol, 
e rd ana Exterminador, 1868 


HAVE YOU! MADAME! 
SEEN OUR 


SSAUDS 


Ae 


228, Peter Dlaho, Madume Tasso, 1968 


des Muchos carteles de 
pros lo como aficionados, en contraste 


y el inganio de, por ejemplo, los dibujos de Beardsloy 
para Lysistrata. Buena parte ¿del humor de los tareles underground 
Juega con el contraste entre el «establishment» y asta nueva sociedn! 


monstruoso del orden social tradicional El humor negro habla de 
uerras y exterminio, de amor, de la vida y de la muerte al mismo 
tiempo y en unos términos pictóricos tan fantásticos como plausible, 


229. Ototar Sul, Basta 191439. ). 


los que lo relnterpretan. 


231 Corel 


Política, revolución y guerra 


El cartel se consolidó em la sociedad como un medio 
exilió y como ¿ejeto seno por los colectas. Fu al mor 
Industmelizado de les del siglo XX el que hizo posible su aspacr 
eve 180 y la Primera Guerra Mundial, ls carilos se asociaron el 
arte yal comercio. Con excepción e la obra de Chére y de los 
cartles de anistas como ToviousoLautes y Mucha, cuyos diseños 
contribuyeron a evolución de la pintura, os carteles rellojatan 
generalmant los estos de moda en decoración o hablaban e 
fancueje más itligibi paa a mayoría Durano emos años 20 
vtlizaron también enla quera y en la palica, peo dada 1 convención 
predominante sobre loque debia sor un cartel las consignas delos 
fuerzas on l poder se presentaban sin traspasar los lis scop" 
tados. Esta sluación ambl al Mal dela Primora Guerra Mundi, 
las commocionos policas de funia y aros países sonalron una 
nueva drección al cartel político. Sin emborgo, mchos gobiomos no 
apreciaron esto cmbl, como no lo apreciaron tampoco on diseñados» 
de carteles. La consecuoncia de esto te que hasta los ños cncuen 
los carals políticos hn seguido sendo ara muchos ua variante 
forma sutiatica» del anuncio. 
Elmajor exponente de este anscroniamo us soguramento el arial 
úsatrico de Seymour Chwast Contra la guerra: War la god business, 
invest your son (La guerra es un buen negocio, Invierta asu o) 
Estamos, pues, ante dos fases distintas nl Istria del cartel 
ideologia; an lo primera de 1870 a 1919 la oblcidad Déica se 
nica an os mismos idrninos quo la publicidad comercia, en lo 
Segundo. desd 919 hasta rra parece e carl polis popa 


Los cartolos bélicos de la Primera Guerra Mundiai 
presentaban invariablemente el conflicto como una cruzada, Los habís 
¿de dos amplios tipos: los que se ocupaban del reclutamiento y los 
que solicitaban dinero en forma de próstamo de querra, Además. 
stabon los carteles que divulgaban las atrocidades de guerra, en los 
¿que cada bando presentaba al otro como un villano. En este se 
los de este último tipo no correspondían a la habitual fórmula 
comercial en que estaban basados casi todos los carteles, 


El cartel de reclutamiento que se cita con más frecuencia 

es el diseñado en Gran Bretaña por Alfred Leete (237), Your Country 
Needs You (Tu país te necesita), en el que un dedo casi acusador 

señalaba directamente al público en un ataque frontal que no dejaba 

al compromiso; métodos similares se emplearon en los demás 

beligerantes (por ejemplo, los famosos carteles de Montgomery 

Flagg en los Estados Unidos]. El cartel de Leste, por muy crudo. 

que pueda parecer, es sucinto; vemos una cabeza. el dedo apuntando 


y la mano, pero nada más. De hecho uno percibe solamente los ojos y 
la punta del dedo de Lord Kitchener, el general de reclutamiento. 

Y es suficiente, En realidad, aunque este diseño se ha convertido, 
¡después en objeto de bromas, su mensaje sigue constituyendo un 
fecordatorio inequivoco de aquella guerra. Otros diseños representaban 
la lucha como una aventura caballeresca en la que ambos bandos, 
invocaban la imagen de San Jorge. Los cartelos de Káthe Kollwitz y 

¿e Falvre (On les aura!, 1915) son ejemplos de diseños bien dibujados 
y emocionales que recuerdan mucho la Libertad guiando al pueblo 

¿e Delacroix (280). La imaginería romántica se empleó también on 

los Estados Unidos: Fred Spear diseñó un cartel en el que aparecía una 
madre y su hijo ahogándose como resultado del hundimiento del 
Lusitania (236). En Alemania, Hohlwein produjo varios carteles de 
guerra que muestran una gran humanidad; sus temas so referí 
Frecuentemente a los prisioneros de guerra, los heridos y los ve! 


Otros diseñadores alemanes de primera fla —Bernhard, Gipkens y 
Erdt— realizaron también carteles de querra. 

Dada la gravedad de la contienda, so consideraba fuera 
¿e lugar la ligereza que normalmente ba asociado al cartel anun: 


ciador de productos domésticos. Como alternativa al cartel herolco, 
muchos fueron diseñados dentro de la otra gran corriente: el cartol 
Artístico. Frank Brongwryn y Spencer Pryse (244) roalizaron on Gran 
Bretaña unas litograllas de estlo documental que nos proporcionan un 
relato fiel y terrible de la vida en las trinchoras. Pryse Incluso llevó 
piedras Itográficas para grabarlas sobre el terrono. 
10 ton esto, muchos cartelos de guerra oran simples 
complacionas de impresores que no pusieron demasiado cuidado on 
¿ue hubiese una relación adecuada entre imagon y texto, En los Estados 
Unidos. las obras de Charles Dana Gibson (eroador de la «Gibson 
Giri=) y Howard Chadler Christy apuntan ya el cartol publicitoio que 
“aparecería después de la guerra. La publicidad americana gozaba ya 
¿e gran reputación; en fecha tan temprana como 1886, Emest Maindron 
o habia referido a ella con las polabras =nos maltros en publicitón 
Christy utilizó la imagen de una muchacha, pintada con frosca y viva 
pincelada, para animar a los posibles voluntarios: «Gee! | wish | wero 
E men» (¡Caramba, ojalá fuera un hombro!), dice la chica con uni 
forme de marinero. 1 want you for the Nawy (Te quiero para la Arma: 
da) fue otro reto de Chvisty en idioma popular (239) 


La evolución más significativa de la historia dol cartel 
político, y una de las más importantes en la historia de los medios 
e comunicación, se produjo en la Rusia de aquellos años. En 1919 
“parece un nuevo tipo de cartel cuyo autor, según se dice, fue Mijail 
Cberemny]. Su titulo genérico era «Ventana satírica de los Telé- 
grafos Rusos», sunque se le conoce normalmente por la abreviatura 
ROSTA. Las «ventanss- consistían en ilustraciones con ples que 
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290 Frod Spear, Ela, 1915 
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2:EMPRUNT 


LA DÉFENSE NATIONALE 


John Heard, Hay milanes 


por el Grupo Noviembre en Berlín, fundado en 1918 por Max Pechstein 
y Hans Richter. 


Ya hemos tratado del constructivismo en cuanto, 
movimiento artistico formal con infuencia sobre el diseño de carteles, 
ro mo hemos dicho nada aún de su significación política, Evidente 
mento, hubo dos revoluciones, una política y otra artística, ligadas 
entro sí por fuertes lazos, como lo demuestra, por ejemplo, el hecho, 
de que la distribución masiva de boletines y propaganda fuoso llovada 

cabo (como en los trenes AgitProp en los que se imprimia y 
istribuia la información) por y para la Revolución. La «ventana» 
técnica de los carteles ROSTA fue más tardo construida realmente 
por A. Vesnin en sus edificios vanguardistas para periódicos que 

n grandes pantallas sobre las que se podía proyectar a 

¿lario las noticias de la primera página. En Occidente existía entonces 
la creencia general de que los inquietantes disehos del arte de 
vanguardia eran una hijuela del mundo soviético, Y sin embargo, Lenin 
dió desde un principio alos futuristas rusos y encontró la vida 
bohomia y los extraños experimentos de un Mayakovsky muy amba. 
razosos pora los objetivos idealistas de la Revolución, Los propios 
artistas de vanguardia o 38 quedaban en Rusla donde su obra perdía 

co a poco vitalidad, o so marchaban al exilio o so suicidaban: 
“lgunos fueron onviados a los campos de trabajo forzado. Al cabo de 
cierto tiompo, ol movimiento perdió toda Infuencia en su país de 
origen, sunque sus secuelas Contribueron a la evolución del arto 
en otros palsos.La obra combinada del pintor y el poeta fue uno de 
los productos de la Revolución que supuso una aportación real a la 
historia de los carteles, aportación que promete desarrollarse aún más 

1 futuro con la creciente interdependencia de las artes, 


La producción colectiva de carteles reaparece on las 
bras republicanas y comunistas realizadas en Madrid y Barcelona 
durante la Guerra Civil Española (1936-1999). Estos carteles se 
coracterizan por nuevas técnicas, como el fotomontaje. Los regímonos 
que apoyaron a las fuerzas de Fronco durante la guerra habían hecho 
Buen uso de los sistemas de propaganda en los años precedentes. 
Algunos diseños oficiales del régimen de Mussolin! consistían en 
imonolíticos objetos tridimensionales, compuestos de Istras, que 
evocaban los esplendores arquitectónicos de la Roma Imperia. 
Algunas construcciones de este tipo se utilizaron también pora la 
ublicidad comercial, como la realizada en 1933 por Fortunato Depero 
ara la firma Campari los diseños de Piero Todeschini para el Salone 
del Motore (1931). La obra de Seneca para Bultoni Pasta tiono el mismo. 
carácter, y los carteles para los coches FIAT utilizaban las técnicas 

ya femilieres en todo el mundo gracias a la amplia difusión de los 
planos de presentación de los films de la Twentieth Century.Fox de 
Hollywood. En comparación con éstos, el certol de Xanti (248) en el 


242. Visóimir Mayakowshy, Canel contra la intervención francesa en Rusia, 1920 
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considerarse que el Guernics 
que el diseño de carteles, c 
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250 Voskuil, Cartel para la exposición conmemora 


aná a Colownd Coat, UFO MK, 1967 


Los carteles producidos durante la Segunda Guo 
ron nada nuevo a los logros ya conseguidos en la 
"del diseño de carteles. Los métodos de la comu. 
habian cambiado y la propaganda flia través 
del cine y la radio. Se redujo la publicidad de consumo y los carte 
los se dedicaron a aconsejar al personal civil sobre el mejor modo 
de culivar plantas alimenticias conservar sus Viveres o guardar 
108 de los respectivos países. En los Estados Unidos, Ben 
lany Kosmer, Glen Grohe y Jean Carl realizaron algunas. 
'de mérito. En Rusia, Mall Kuprianow.Porfry Keylow y Nikola! 
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1 0 de la 
portado nada nuevo al aspecto de los carteles. Se llega a una nueva 


forma cuando aparece un tipo special de diseño, por ejemplo, 
porque los carteles son obra de un grupo minoritario en el seno de 
una mayoría hostil, en cuyo caso la impresión, la distribución y la 
colocación han de ser operaciones clandestinas, hecho que afectará 
anto a su diseño como a su estilo. 


Los sucesos de mayo de 1968 en París fueron una 
ocasión de este tipo; tras cien años de respetable evolución, el cartol 
surgió súbitamente como un medio de comunicación Joven y viril 

en la cludad que le había visto nacar. Una vez más, como en el caso de 
los carteles ROSTA de la Rusia revolucionaria, profesionales e 
inexpertos participaron an un sistema colectivo de elección de diseño 
+ Impresión. Las series de carteles resultantes estaban destinadas 
exclusivamento al uso, y los estudiantes de Bellas Artes responsables 
de su producción neutralizaron cualquier intento de convertir aquella 
actividad en un mercado para los coleccionistas. Los carteles tenían 
el caráctor de panitotos preparados a toda prisa: devolvían el sentido 
de lo urgente a un medio de comunicación que, en lo que a la In 
formación instantánea se roliere, habia sido desbancado por la radio 

y lu tolovisión. Cuando los complejos sistemas de la comunicación 
de masas no son capaces de «cubrir un campo de la información. 

los cartolos pueden tener un gran impacto, especialmente si retornan 
su carácter primitivo, en lugar de seguir siendo esas sofisticadas obr 
de arte a las que ol público ha llegado a acostumbrarse. 


En la introducción a una colección de estas obras prese: 
tada on forma de libro, Usino-Univorsitó Union declara que «la expe. 
rioncia nos ha enseñado el poligro de la ambiguedad y la necesidad 
de Incorporar las consignas como parte integrante del diseño. La 
sinceridad yla fantasia solo son efectivas cuando interpretan y retuer 
zan el ataque lanzado por la consigna» 


Y el artículo añado, refiriéndose al Atelier Populaire 
«Consiste en un taller donde se proyectan los carteles, y varios tllero 
¡donde se producen (Impresión por el procedimiento de serigrafía 
Iitogratí, estarcido, cámara oscura, etc). Todos los militantes 

obreros, estudiantes, artistas, etc — del Atelier Populaire se reúnen 
diariamente en una Asamblea General. La misión do esta Asamblos 
o es solamente elegir entre los diversos diseños y consignas sugo 
ridas para los carteles, sino también discutir todos los problemas 
políticos». 


La dificultad principal era evitar las discusiones 
Inacabables y conseguir que el proceso de diseño e impresión siguiera 
su curso; las decisiones colectivas podían tomarse en cualquier 
momento. Ejemplo de ello as la página La Chienlit c'est lil del 19 de 
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258 Asolor Popularo, La Chienit 


mayo de 1968, publicada en respuesta a «La Reforme oul, la Chienllt 
on!» del general De Gaulle (258) 


Los carteles del Atelier Populsire tenían el Impacto, 
directo de la palabra y la imagen: toda la serie se mantiene dentro 
¿e las tradiciones del auténtico diseño de carteles: el anuncio popular 
y el pliego impreso de los que surgió en su día, 


En los últimos años sosenta se puso claramente de. 
manifiesto que la evolución del cartol por los canales del comer- 
ialismo había tropezado al in con una vigorosa altemativa expresiva: 


as 


257 Cartel del gobiemo comunista chino 


los carteles ideológicos, que tanto podian expresar ideologías políticas 
definidas como los ideales de la nueva generación. Los carteles, 
banderas y cuadros del gobierno comunista de China han hecho una. 
espectacular aportación a la historia mundial del cartel. Al igual que 
'en Occidente, algunos diseños de este típo se inspiran en el arte 
Popular. Los «nion hue=,o cuadros de Año Nuevo para la Fiesta de la 
Primavera, forman parte de la imaginería tradicional china. Han sido 
adaptados a los fines comunistas, como suele ocurrir con los diseños 
en idioma popular: a la imagen «folk» se ha sumado la iconografía 
comunista. En este momento uno se pregunta hasta qué punto tendrá 
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éxito la asimilación de una propaganda que difunde unas formas 
de expresión tan populares. Por ejemplo, es probable que el atractivo de 
los diseños tradicionales sea más tuerto que el de los detalles 
adicionales del simbolismo del Partido; al mismo tiempo, algunos 
elementos de esta última clase pasarán a formar parto de la tra- 
úición, Los diseños chinos más interesantes son las gigantescas 
imágenes de los dirigentes y de los símbolos del Partido (257) 

A 3u modo, son comparables a la publicidad comercial gran escala do 
los Estados Unidos, aunque la propaganda del Este es diferente 

de la del Oeste: su imaginería no ha producido aún el mismo grado de 
banalidad, Ouizá se deba esto a que sus métodos son más lentos y 
menos sofisticados, y a que los productos finales deben atraer a una 
sociedad preocupada todavía por necesidades más básicas y trad: 
cionales. El Arte Pop politico de países como el Tibet o las naciones. 
latinoamericanas utiliza aún los medios tradicionales de exhibición 

os Estados Unidos, en cambio, son una sociedad que crea sus proplos 
mitos populares a partir de los «mass modia», imágonos que luego so. 
proyectan a todo el mundo difundiéndose por culturas con diversos 
ados de desarrollo 


En ninguna otra parto se ha dejado sentir esta influencia 
dual tan intensamente como en Cuba, goográficamento tan próxima a 
los Estados Unidos y tan alejada al mismo tiempo on lo cultural y 

lo ideológico. Los cartolos de la Revolución cubana han alcanzado una 


merecida fama; el aspecto más interesante de esto súbito Hlorecor 
¿el talento estriba precisamente an la dualidad de unos cartolos que 
ae inspiran en Occidente para su estilo y en el Esto para su mensajo. 
Los diseñadores cubanos han disfrutado de una libertad de expresión 
mucho mayor que la que solemos imaginar al pensar en una 80- 
ciedad basado en el comunismo, En sus carteles aparecen frecuontos 
Citas de la publicidad comercial y de los carteles psicodélicos, 

Arte Pop, de comic o cinematográficos de la sociedad de consumo 
ortesmericana. May también referencias a Picasso y a los carteles 
tostrales de Polonia. Numerosas obras confundon deliberadamente 
imágenes nacidos de situaciones diferentes pero visualmente. 
"emparentadas on otros aspectos. El color rojo. por ejemplo, es ol nexo 
¡e unión entre una imagen que muestra un rostro cubierto de sangre 
y la sugerencia de un anuncio de barra de labios. 


Este contrasto entre la brutalidad más cruda por un lado. 
y la moda apacible por otro encuentra un eco en los cuadros de Erro 

(el artista islandés Gundmunder Gundmundsson), especialmente en la 
serio de los últimos años sesenta. Aquí se logra el contraste oponiendo. 
"un Interior suburbano con muebles -Sesrs Roebuck. a una imaginario 
invasión de guerrilleros Vietcong.Para ell, so representa una pared! 
del acicalado escenario doméstico como un cartel mural que literal 
mente se desborda sobre la habitación. La misma idea de combinar 
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¿dos elementos antagónicos subyace en la más conocida combina. 
ción de sexo y violencia de Fuek the CIA! (¡Jódeto a la CIA!, 1967), 
bra del norteamericano William Weege (258) 
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Edmundo Desnoes, escritor y crítico cubano, describe asi 
el papel del cartel en Cuba: 


«En las casas, en las paredes y ventanas, los nuevos 
carteles y las nuevas carteloras han Sustituido al cuadro de un fa: 
menco, el calendario norteamericano, las revistas o los anuncios de 
bienos de consumo (261) y han introducido una nueva visión, una nue- 
va preocupación, sin apelar a o explotar el sensacionalismo, el sexo, 
0 la ilusión de una vida aristocrátic 


«La ilusión de una vida aristocrática» es la principal 
responsable de que el cartel parezca ligado para siempre a la pur 
blicidad de la sociedad de consumo. El desarrollo en Cuba de un 
diseño alternativo al de la sociedad de consumo que, pese 1 todo, 
utiliza las técnicas contemporáneas de diseño, ha proporcionado 
1 los carteles una nueva Justíficación 


AL analizarla contribución de estos corteles, no debemos 
olvidar que sus ediciones están limitadas por los problemas técnicos 
de la reproducción. Do ahí mu rareza y el 

zado en el mercado, pese a que los responsables de su produc. 

ción aseguran que no existe ningún mercado de coleccionistas y 

¿ue los cartoles, tras usarlos y disfruarios, son destruidos. Conviene 
tenor on cuenta, además, que muchas veces no son diseñados porque 
exista la necesidad de «vendore algo, Hasta los carteles de cine, que 
constituyen una parto Importante de la producción total, son prác. 
ticamente innocosarios, pues aunque hay muchos cinos en La Has 
Bana, el público los llenaría por completo en cualquier caso. Los car 
toles ideológicos son el producto de una sociedad socialisia para 
uno sociedad socialista y la hlateria compotitiva de la publicidad. 
¡comercial de Occidente brilla en ellos por su ausencia. Aparte de esto, 
todos los artistas que hacen los carteles cubanos son empleados 

del gobiorno, 


Los diseñadores de los carteles cubanos están sometidos 
A menos restricciones oficiales que sus colegas de la Rusia soviética 
o la AP.China. En estos dos últimos países, existen limitacionos 
estrictas sobre la naturaleza de los diseños y en el caso de China 
existen incluso convenios precisos que definen minuciosamente el 
método para interpretarlos. Los carteles reflejan también el absoluto 
“anonimato de las decisiones colectivas que han dado lugar a su 
composición. En Cuba, todas las tradiciones de la historia del cartel 
están abiertas al diseñador individual: el más somero examen de 

los carteles recientes de ese país demuestra que los artistas han 
aprovechado al máximo el lenguaje establecido en los carteles desde 
un extremo a otro del mundo y desde el primero al último de los cien 
años de existencia del cartel (243) 
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260. Anénimo, Va a Tercera Internacional Comunista 


Este «plagios universal paria dr la ola Impresión do 
ue Cuba ha produción ina endoso antología d tendencias, como las 
Cue se presentan ceros promiosintemacionals, y sin embargo 
lo dies banos son ios perisament por usd los 

decorativos de Occiert conseguida on ausencia dela 
Fncnsart presion económica ue 2 da en esto último, El resultado 
a ser ln iso en el quel expresión Creada el pintor e 
Sirasima al lenguaj de la Comunicación que en tods parts va 
cdo al trajo de ls gafas profesionales. Eta ovolción ha 
omo cotas Ingresionamos en o antngos y sencillos diseños que 
pre el espia del Hevolción Adcaia e Juan describo 
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un medio de expresión auténticamente popular. (El Arte Pop de la 
Publicidad comercial constituye un estilo «camp» que es divertido, pero 
o origenes demasiado recientes.) El car 

muestra hasta qué punto este estilo cubano 
base de las influencias más recientes: el resultado es menos pastiche 
que otras citas de diferentes fuentes que también aparecen en los 
carteles cubanos. Martínez ha evolucionado desde la pintura al dí 

gráfico porque así se siente más en contacto con el pueblo. Se dice que 
firmo: «Hasta ahora la pintura perseguía gener: respuestas y 
soluciones a los problemas que al propio artista se había plant 

en cambio, ol artista gráfico responde a los problemas que lo plantean 


tros. De hecho, os objetos y las actitudes de la pintura y la escu! 
tura 36 muevon hoy an todo el mundo hacia los métodos de comu 
hicación de masas. E inversamente, la publicidad hace incursiones, 

¿como siempre, por los estilos que surgen en las bellas artes. El pre- 
sidente Mao ha dicho: «Estamos contra... la tendencia a pro 


as del tipo "consigna y cartel” q 
os políticas pero débiles en su expresión artística. En literatura 
arto, debom 


luchar en dos frentes 


otro; quizás en Cuba haya ya un a te muchos año: 
la Rusla soviética mantuvo la pe 

y cuadros de estilo naturalita: el arte cubano se ha desarrolla 
precisamento an contra de esta tendencia. En 1925, Lenin, cuya: 
opiniones sobre ciartas actitudes vanguardistas ya hemos comentade 
dilo: sEl arte portenece al pueblo. Sus raicos doborían pon 


profundamente on ol mismo contro de las masas del p ñ 
sor compronsiblo para esas masas y amado por ellas o 
lo que se astaba dando a las masas rusas, tanto an los carte! 

en la pintura, era un naturalismo estricto. John Berger ha hablado 


del «naturalismo socialista disfrazado de realismo socialista»; en est 
contexto se entiende el naturalismo como una réplica bastante poco 
que Berger define como un inten 


aoloctiva y opuesta a un roalls 
mucho más ambicioso de captar la realidad total. El arte soviétic 
era además académico y pretencioso. Se daba a las masas un «arte de 
mmases» desde arriba; no se les permitía participar: no era. pues, 

un anto del pueblo, Los esfuerzos colectivos que dieron lugar a los 
carteles del viejo ROSTA, los cartetes de los estudiantes de mayo dí 
1968, esos sí fueron intentos reales de producir un modelo de 

arte popular 


Es importante comprender que la dirección oficial a gran 
escala da lugar, en los carteles y en la pintura, a un naturalismo que 
pretende pasar por realidad. En otras palabras. el espejo quí 

Coloca ante el público es en el fondo una imagen y no un re 
de lo real: «Asi es como queremos que os ves 
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253. Anónimo, WA-Los misterios del organismo (carl de una pote 


bajo esta luz la propaganda oficial de la Unión Soviética, y el Este ve 
del mismo modo la publicidad de la sociedad capitalista de consumo. 
El idioma popular empleado en la publicidad varia desde la verdadera 
gen «folk hasta la versión «camp» de la cultura de masas, desde 
la sociedad controlada del Este hasta la -lbertad para todo= del Oeste 


El arte del pueblo y el arte para el pueblo pueden 
¡constituir dos áreas distintas de expresión, El cartel es el medio de 
transmisión de ambos tipos de mensajes gráficos: cualesquiera sean 
sus pretensiones como arte, debo anto todo hablar al pueblo, 


254 emory 
Douglas, ek or 

Treat (canal de los 
Black Pantre), 1970 


Apéndice 


Carteles tridimensionales 


Los años sctonta están presenciando el renacer de la 
interrelación entre el diseño plano y la expresión tridimensional on 1 
artes; pero conviene no olvidar que el diseño de carteles ha expori- 
mentado en numerosas ocasiones anteriores formas más plásticas 
que el anuncio convencional. Los pocos ejemplos que van a contt 
uación son una simple indicación de esto tipo de obras 


En la Francia de principios de siglo, Mine Yeldo realizó 
las efigios de varias porsonalidados famosas que ya habían sido, 
representadas en los carteles, por ejemplo, Aristide Bruant. Durant 
10d0 el período que abarca este libro, los diversos estilos que se 
sucedieron en los carteles fueron extrapolados a tres dimenslonos. 


En 1924, Horbort Bayer disoñó varios quioscos (en la 
¡tustración 267 aparece uno de ollos) y sugirió que osos «stands» en 
miniatura se utilizaran para vendor los articulos, adomás do anun 
ciarlos. En tala, Fortunato Depero hizo en 1927 su Pavilion (266), 
que le habían encargado las firmas BestetiTumminoll y Travers 
Bros. Fue presentado en la Tercera Exposición de Artes Decorativas, 
Celebrada en Monza ese mismo año, y calificado de «tipoplasticismo 
arquitectónicos 


Otra obra de interés es Miss Blanche, de V. Huosar 
(255), que hizo su aparición en 1927 y expresaba las concepciones de 
De Still. En la figura 98 se reproduco la Culsino Eléctrique (1935), de 
Jean Carlu, Esteba hecha con aluminio pulimentado, cobro, mosaicos 
¿e cuatro colores y tubos de neón. Carlu realizó otras obras del mismo 
UpO para diversas rms. 


Los coches anuncio (268 y 268) son ejemplos típicos 
e una forma muy corriente de publicidad. Junto con los objetos de 
escaparate realizados por Artur Gumitsch en los años treinta (270213). 
pertenecen al mundo surrealista. 
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La aparición del cartel en la forma 

que actualmente conocemos se remonta 

a 1870, época en que la perfección 

de las técnicas de litografía en color posibilitó su 

producción en serie. Apenas fue necesario un siglo 

para reconocer el cartel como una forma de arte 

vivo; cautivó a los artistas más destacados de 

aquel momento, entre los cuales cabe destacar a 

Toulouse-Lautrec, a los diseñadores del art nouveau, 

simbolistas y cubistas, artistas y tipógrafos 

dador mo la penas y a ya E 

los hip is elementos “un: round” 

de la ceda de los sesenta. 

John Barnicoat analiza en este libro las 

conexiones que existen entre el arte, demandas 

comerciales, política, testimonio popular y demás 
s sociológicos que intervienen en la 

aparición y desarrollo de los carteles. 

Se estudian también las influencias que 

recibieron los carteles de los principales 

movimientos artísticos, dándose la paradoja 

de que en hr 2 de limitarse a ser simples 

imitaciones de la pintura convencional, 

intervinieron a su vez en el desarrollo posterior 

de la misma. Esta obra muestra 273 lucciones 

de carteles, de e rlén son en color, y cuenta 

con una extensa 11 ue jonará 

una valiosa lopación EN 

a los estudiosos. 


Editorial Gustavo Gili, S.A. 
03029 Barcelona. Rosselló 87-89 
Tel. 322 81 61 - Fax 322 92 05 


